
纸巾是人们日常生活中不可或缺的
消费品，产品的质量关乎群众身体健康。
日前，漳州市市场监督管理局公布 2019
年全市生产领域纸巾纸专项抽查结果，消
费者普遍关注的可迁移性荧光增白剂及
卫生指标均满足产品标准要求。

抽查结果：
不合格问题主要是“缺斤短两”

据监管部门介绍，纸巾纸的内装量，
是生产企业在产品外包装上，明示给消费
者的一包纸巾里面纸张数量的客观信
息。在此次专项抽查中，24 批次纸巾纸
样品有 10 批次不合格，不合格项目均集
中在内装量不足，这是本次监督抽查发现

纸巾纸存在的最大问题，检测发现有些企
业甚至出现比明示值短缺 16.9%的较大
偏差，存在恶意“缺斤短两”现象。

消费提示：
区别使用卫生纸和纸巾纸

根据专项抽查的结果，市市场监管局
提醒消费者，选购和使用纸巾纸时应注意
以下几点。

看外包装。合格产品的包装封口完
整牢固、外观整洁。包装上印有产品名
称、产品标准编号、产品主要原料、生产日
期和保质期、产品规格、产品数量、产品质
量等级、厂名厂址等信息。

看纸的外观。合格产品纸面应洁净，

不应有明显的死褶、残缺、破损、沙子、硬
质块、生浆团等纸病和杂质。纸张使用时
不应有掉粉、掉毛现象，纸张中不应有残
留的印刷油墨。

正确识别包装数量。应看清包装上
明确标注的尺寸、张数、抽数、层数、质量
等信息。根据 JJF 1070-2005 《定量包装
商品净含量计量检验规则》的要求，当内
装量小于等于 50 张时，不允许出现短缺
量；当内装量大于 50张时，短缺量应小于
内装量的 1%，结果取整数。谨防企业以
明示方式掩盖内装量不足的事实，比如企
业自行标注比国家标准更为宽松的偏差

（比如标注张数±5%）。
可浸水测试。将水滴在纸巾上面看吸

收速度如何，速度越快吸水性越好；纸巾浸
水后不易破碎，说明纸巾纸纵向湿抗张强
度高；彩色纸巾纸浸水后不应有脱色现象。

确保安全的前提下也可燃烧测试。
合格产品在燃烧时没有刺鼻味道，燃烧后
呈白灰状，如果燃烧后呈现黑色说明其中
掺杂有其他化学成分或者杂质过多。

区别使用卫生纸和纸巾纸。卫生纸
也就是俗称的厕所用纸，卫生指标和质量
要求均低于纸巾纸，按照规定纸巾纸不能
含有荧光增白剂，但回用浆纤维卫生纸无
要求，因此，卫生纸不宜代替纸巾纸用作
擦嘴、擦汗等清洁用途；另外，纸巾纸有较
高的湿强度要求，易堵塞抽水马桶，也不

宜作为厕用。 ■本报记者 陈铃清

市市场监管局公布我市2019年纸巾纸抽查结果：

荧光增白剂及卫生指标均达标
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福建省海丝钟表博物馆
恢复开放

本报讯（记者 张晗）近日，记者从漳州恒丽电子有限公
司了解到，福建省海丝钟表博物馆已于 4 月 7 日恢复开放。
据悉，钟表博物馆开放后实行实名制电话预约，游客需要提
前一天电话预约。为尽全力做好疫情防控，保障游客的健
康和安全，钟表博物馆严格控制入场人数，每日限定参观人
数为 200人。

此外，即日起至 12月 31日，医护工作者、教师凭有效证
件可免票入馆参观；至 8 月 31 日，游客进馆参观门票仅需
29元/人（原票价 49元/人），且 29元门票费用还可以抵扣消
费（即购买博物馆商品可凭票抵扣 29 元）。近期钟表博物
馆还将限时推出超值时尚腕表折上折活动。

福建省海丝钟表博物馆是一个关于时间（钟表）文化的
旅游胜地，内设有时间主题广场，钟表博物馆、恒丽文化展
厅、制程区、DIY区、主题销售区、智能体验区等参观点。在
这里，游客可在时空穿越中探索钟表起源，欣赏钟表艺术，
感受时间带来的视觉冲击。

预约电话：13615087997

快递员每日“健康打卡”
用户接收快件更安心
本报讯（记者 陈铃清 通讯员 叶文溢）近日，市邮管局

督促指导我市寄递企业员工每日通过安易递“战役速递”小
程序进行健康打卡，以及时掌握行业复工复产从业人员的
健康状况，让市民接收快件更加安全放心。据统计，4月份
以来，我市寄递行业员工健康打卡率为 96.65%，打卡率连
续多日位居全省首位。

据介绍，快递从业人员无需下载 App，通过微信搜索小
程序“安易递收寄”就能进入“战疫速递”健康打卡页面，打
卡的主要内容包括 7个方面，即是否已经复工在岗、是否从
湖北返回或途经湖北、体温是否正常、口罩是否充足、是否
接触过疑似或确诊的新冠肺炎患者、所在的社区是否存在
疑似或确诊的新冠肺炎患者、所在的活动区域是否存在疑
似或确诊的新冠肺炎患者。

快递从业人员每日在线填报后，邮政管理部门通过“战
疫速递”实时大数据中心，对打卡信息进行收集和分析，及
时高效掌握行业复工复产和从业人员的健康状况,精准定
位填报异常和需重点关注的快递人员。该举措既方便快递
企业对从业人员进行管理，也有助于解决邮政管理部门监
管难、防控难问题。

小“支点”撬动
电商扶贫产业链

“你登录手机微店，然后点击添加商品链接，再选择
从手机相册添加拍摄好的产品图片上传后，写上商品描
述就可以发布了。”云霄支点农业发展有限公司经理郑
志雄正在引导云霄县泮坑村的罗穆荃用手机微店发布
自家农产品。

郑 志 雄 是 一 位 土 生 土 长 的 云 霄 人 ，2018 年 回 乡 创
业。郑志雄说：“我们云霄地理条件优渥，拥有 10 多种品
质优良的国家知名地标产品，如果能运用好电商这方平
台，将会极大地提高本地名优特产的销量和知名度，帮
助父老乡亲增收致富。”带着这样的创业初心，郑志雄招
募了一群志同道合的伙伴，成立了福建支点农业发展有
限公司。

郑志雄回忆：“我们刚开始进行电商扶贫的时候，主要
是以爱心捐赠的‘输血’形式去帮助贫困户，但贫困户还是
无法实现自主‘造血’，扶贫没法扶到根本。”2018 年底，漳
州市电商扶贫“一户一店一码”模式首个试点在云霄县启
动。通过帮助贫困户开设微店，借助后台大数据，摸清生产
情况，不仅能解决滞销难题，还能准确掌握交易数据，便于
扶贫资金补贴精准到户、精准到人。

了解到“一户一店一码”的相关扶持政策，郑志雄积极
行动起来，在云霄县电商办的指导下，支点农业发展有限公
司承接了“e 上云霄特产馆”的运营工作。下河的杨桃、云
霄的枇杷、牛奶清枣、枇杷花茶、咸金枣……打开支点农业
小程序，云霄当地的特产琳琅满目，轻松一点即可下单，接
单后立刻打包发货。

郑志雄表示：“除了收购贫困户的农产品挂到特产馆帮
忙销售外，我们还指导贫困户自己开设网店，让贫困户掌握
网销技能。”据统计，从 2019 年到今年 3 月底，“e 上云霄特
产馆”累计收购了 20位贫困户的杨桃、枇杷、牛奶枣、金枣、
枇杷叶、蜂蜜等产品，同时助力贫困户在该平台上开网店，
网销成交额达 100多万元。

除此之外，支点农业发展有限公司还积极为各平台、微
商、实体店、企业单位提供优质的定制加工、批发、代发服
务；创新“公司+基地+农户”的运营模式，深入农户田间了
解具体生产情况，对症下药进行帮扶，并建立线下水果产销
标准，引导农户进行规模化、标准化种植，形成完善的质量
把控体系，在满足消费者多样化、品质化消费需求的同时，
助推云霄地标农产品乘坐互联网快车走出大山，获得更广
阔的市场。

■本报记者 陈铃清 通讯员 黄喆煜

清明假期全国国内旅游接待量
同比减少61.4%

本报讯（记者 张晗）综合各地旅游部门、通信运营商、
线上旅行服务商和旅游经济实验室专项调研数据，经中国
旅游研究院（文化和旅游部数据中心）综合测算，2020 年清
明假日期间全国国内旅游接待总人数 4325.4 万人次，同比
减少 61.4%；实现旅游收入 82.6 亿元，同比减少 80.7%。国
内游客满意度指数为 88.8，达到历史高位水平。

在漳州，今年清明假期因连日降雨，大多数市民减少外
出；扫墓祭拜以居家追思、网络祭扫、书写寄语等文明简约
的方式为主，并未形成返乡祭祖潮流。目前，我市“官宣”开
放的仅福建（南靖）土楼、东山风动石、东山马銮湾、鹭凯生
态庄园和华安土楼等几个滨海、山岳、乡村型景区，接待游
客多为漳州本地游客。近期，市民多往各生态公园、郊野公
园踏青散步为主，活动半径较往年同期有所缩小。

外地菠萝芒果“鲜”入为主

近日，记者在市区各大超市和水果店
看到，菠萝、杨桃、枇杷、桑椹等色彩缤纷
的春季水果被摆放上了“主打”位置。

一位水果批发商表示：“现在本地的
菠萝和芒果还没上市，市场上的菠萝和芒
果多是从外地进的货。”

记者走访了解到，如今市面上芒果品
种非常丰富，今年芒果产量高，售价较去
年便宜了，小台芒售价每斤在 5～8 元左
右，去年同期售价每斤在 6～10 元左右；
金煌芒每斤售价普遍在 7～10 元左右，去
年同期售价在 12～13 元左右；青皮芒每
斤售价在 6 元左右，去年同期每斤 8 元左
右；水仙芒果每斤 10元左右，去年售价每
斤 12元左右。

普通菠萝市场售价每斤 5～6 元左
右，比去年同期略涨 1 元左右，台湾凤梨
如今在市面上也是很常见了，每斤在 11
至 25 元左右。据水果批发商介绍，台湾
凤梨和菠萝虽然很像，但属于不同的水
果，菠萝的叶子边缘是锯齿状的，削皮之
后还要抠掉果肉上的一个个“黑眼”，而凤
梨的叶子边缘是平滑的，去皮之后没有

“黑眼”；从口感上来说，菠萝带有酸涩味，
用盐水泡一下，可去除涩味，而凤梨味道
比较甜，可以直接吃。

本地杨桃枇杷迎来丰产年

记者采访了解到，今年云霄的枇杷和
杨桃都迎来了丰产年，收购价和市场售价
普遍低于去年，农户们纷纷把销售重心从
线下转移到了线上平台。

云霄下河乡的杨桃以粒大、果甜、色
泽亮等优点畅销市场。“去年开春这一季，
我果园里杨桃的产量在 8万斤左右，今年
这一季估计有 10万斤的量。”云霄下河乡
的杨桃种植户蔡先生告诉记者，“由于产
量大，再加上受到疫情影响，今年杨桃的
市场销量不好，市场售价也降了不少，去

年这个时候 1 斤可以卖 4 元左右，现在 1
斤也就 2元左右。”

蔡先生介绍，往年他园里的杨桃大多
是线下直接被收购走，而今年大部分杨桃
是通过淘宝、天猫、微商等线上渠道进行销
售，目前，一天的网销量达到3000斤左右。

下河乡富达杨桃采摘园的负责人也
表示：“往年这个时候来采摘杨桃的游客
一波接一波，今年因为疫情管控，没有游
客来，收购商又收得少，所以我们只能通
过旅行社、微商线上推介进行销售，现在
一天的网销量在 2000 斤左右，远的卖到
了内蒙古、宁夏。”

除了出售鲜果以外，果园还和工厂进
行合作，生产销售杨桃干、杨桃酒、杨桃罐
头等农副产品，杨桃采摘园的负责人介绍
道：“一些形状比较不好装运的杨桃我们
就留下来做杨桃类的副食品。去年全年
杨桃干可以产销 10多吨。”

今年漳州枇杷也同样遇到了“高产不
高价”的问题。据漳州市经济作物站站
长、高级农艺师蔡建兴介绍，这一季枇杷
比去年同期增产了 30%左右，枇杷大量集
中上市，再加上受疫情影响，市场销量下
降，因此收购价格同比低了，去年云霄枇
杷一斤收购价在 5～8 元左右，今年普遍
在 4元左右。

采访中，多位云霄枇杷种植户均表
示，往年枇杷一成熟，各地采购商就蜂拥
而至，基本上采多少就收多少，而今年，采
购商收得少，多依靠线上平台打开销路。
随着疫情的缓解和各地物流的陆续复工，
云霄水果的网销量也越来越好。

■本报记者 陈铃清 文/图

近年来，时尚圈兴起“反差萌”，衣
服越穿越浮夸，包却越背越迷你。小到
连手机都装不下，看似不实用的迷你
包却颇受欢迎，究竟为啥能火，咱们一
起捋一捋。

“包包圈”刮起迷你风

迷你包绝对是近段时间最受宠的包
之一，网上甚至流行一种说法“包包越小
越时髦”，这种小到任性的包究竟有多火
呢？ 先说说对时尚趋势最有“话语权”的
时 装 周 吧 。 在 米 兰 时 装 周 中 ，Prada 的
AW2020 系列简直是迷你包的大型“安
利”现场，模特一身帅气黑色大衣，巴掌大
小的红色迷你包挂在脖子上，这种强烈的
视觉反差，相当吸引眼球；还有的迷你包
被模特们绑在手腕上，远处看就像是戴着
一 支 大 号 手 表 。 不 光 是 Prada“ 花 式 秀
包”，Chanel 的秀场上也出现了经典款的
缩小版包。Fendi的男装秀上男模们也被

“安排”上了超萌的迷你包。此外，在秀场
上，Fendi 还展示了迷你包给大包当装饰
的用法。

再看看我们身边的万达、沃尔玛商
场，不少品牌服饰店都将迷你包作为这一

季的新品。年轻一族喜爱的快时尚品牌
H&M 推出了 6款迷你包包，有手提包、斜
挎包，还有腰包。大一点的还能放得下一
副墨镜，小的只能放得下钥匙或口红。
VERO MODA 将迷你包作为橱窗款进
行展示，这款斜挎包小巧精致，但连手机
都放不下；百丽品牌店推出的迷你包更是
小得只能放包面巾纸；欧米门店有多款包
包同时推出了大、小两种型号，小号款包
充其量放串钥匙和口红，不能再多了；思
加图这一季的包也是以小包为主，容量大
多只有一部手机大小。

除此之外，快时尚品牌 zara每季都会推
出多款时尚小巧的童包，浏览 zara淘宝官方
旗舰店的买家评价记者发现，时下有不少年
轻人购买这些童包，当成迷你包自己背。

是包还是配饰？

迷你包连手机都装不下究竟有啥好
呢？根据导购员的介绍以及各大平台上
服饰达人的推介，迷你包之所以能火在于
它有三大优势。

比起实用的包包，迷你包最大的优势
在于轻巧好搭配，体积大的包比较不好配
衣服，搭得不好容易让人感觉臃肿或者突

兀，而小巧的迷你包可以加强造型上的轻
盈感，使整个人看起来更年轻有活力，搭
配淑女的连衣裙显得更加甜美，搭配帅气
的“小便西”在干练之余更增添女人味，搭
配宽松的运动装显得休闲又可爱。而且，
因为迷你包的面积小，所以即使颜色鲜艳
一点也不会显得太夸张，因此市场上很多
迷 你 包 的 色 彩 都 是 比 较 明 艳 的 。
另外，迷你包还显个子，特别是对小个子
的女生特别“友好”，一些迷你腰包还可以
拉高腰线，显腿长。

迷你包还有价格上面的优势，大都比
较实惠，比如 H&M 的 6 款迷你包包价位
都在 200 元以内，百丽品牌店推出的一款
迷你包售价 94 元。在一些高价位的大品
牌包里面，迷你包也会相对比较便宜，更
容易入手。

至于容量问题，真的是不太实用，与
其说背个包，更像是带着个饰品，如果你
想要搭配好看轻巧的迷你包，就只能轻便
出行了。至于手机，那就拿手上吧。

■本报记者 陈铃清 文/图

连手机都装不下的迷你包，为啥能火？

本报讯（记者 陈铃清 通讯员 黄喆
煜）针对疫情期间农产品出现运输难、销
售难等瓶颈，我市借助互联网加速农产品

“标准化、品牌化、网货化”进程，着力打好
打赢疫期农产品“突围战”，扎实推动农户
保收增收。据市商务局数据统计，今年一
季度全市网销水果近 8亿元，比去年同期
增长了 25%，其中，日发货青枣、芭乐、枇
杷、杨桃等应季水果30万斤以上。

政府扶持
一季度网销500万元以上有奖励

据市商务局介绍，为了帮农户拓展
销路，疫情防控期间，我市相继开展了

“线上花果山·云霄枇杷”“线上花果山·

战疫湖北”等专场网销行动，带动枇杷网
销300万斤、芭乐150万斤、红薯100万斤、
杨桃40万斤以上。据统计，云霄县2月14
日至4月1日，全县通过线上线下联动的方
式，累计促销各类鲜果蔬菜近600万斤。

与此同时，市里还及时出台针对农
产品电商网销的扶持政策，今年一季度
实现农产品网销额达 500 万元以上的企
业，可按网销总额的 1.5%给予奖励，最
高 50万元。

直播助力
直播销量占农产品网销份额的40%

网络直播为农产品外销快速打开
市场，强劲的“带货”能力助推我市优质

农产品获得更多消费者的青睐。据欧
特欧权威数据显示，以 2 月 14 日为基
数，4 月 1 日的直播指数是 2 月 14 日的
3.38 倍，直播商品投放量达 2.43 倍。通
过直播方式销售的农产品占到全市农
产品网销份额的 40%，其中南靖、龙海、
云 霄 农 产 品 直 播 量 占 全 市 的 27.6% 、
14.3%、12.5%。

此外，疫情期间我市还联动贫困户、
合作社与食品加工企业、电商企业之间
进行交流合作，引导云霄支点农业发展
有限公司、云霄萱宝电商企业积极采购
贫困户产品。据统计，2 月中旬至 3 月
底，云霄县农产品及其加工品网络交易
额达 2000多万元。

相关新闻>>>

今年一季度全市网销水果近 8亿元

吃货们有口福了 杨桃枇杷量多价廉
春季水果

陆续上市，市
民的“果盘”变
得 丰 富 了 起
来 ，橘 子 、芦
柑、砂糖橘、草
莓等“老面孔”
逐渐减少，菠
萝 、芒 果 、枇
杷、杨桃、桑椹
等时令水果成
为 消 费 者 的

“新宠”。

芒果季来了

各式各样的迷你包


