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对于盗摄行为，中宣部版权管理局、中宣部
电影局、公安部食品药品犯罪侦查局早已在今年
多次联合开展集中行动，严厉打击院线电影盗录
传播等违法犯罪行为，并且后期通过技术手段追
踪盗版的流出，规范电影市场版权秩序。对权利
人意见强烈、社会危害大的案件，还要依法从重
进行处罚。

“反盗摄不仅仅要‘惩’，更重在‘防’。”漳州几
何影城安检工作人员告诉记者，影院通过放映机、
放映服务器、密钥等加密方式，从技术层面积极做
好防范盗摄的保障措施。同时也不断加强影院日
常巡查和反盗版宣讲，正确引导和监管观影行
为。“但是每一场电影还是会遇到拍屏幕的现象，

很多时候想制止，但又担心引起不必要的冲突。”
在他看来，停止屏摄行为唯一有效的办法，就是令
观众自发养成反盗摄侵权的法律意识。

其实，盗摄影响的不仅是利益相关的电影
人，还有很多热爱电影的观众。“最讨厌朋友圈刷
到那些‘剧透’图了，瞬间就‘浇灭’了去观看的欲
望。特别是对期待很久的影片，这种‘剧透’分享
简直是种折磨。”提及朋友圈的“晒片党”，市民黄
莨鑫不住抱怨。

采访中还有不少市民表示，看影院中别人都
举起手机，自己也就跟着一起拍了，想着“法不责
众”。“但是这样的行径会导致恶性循环，给那些
初次走入影院的人们带来先入为主的惯性培

养。如是往复，盗摄侵权行为只会愈演愈烈。”网
友@花开半夏担忧地说。

在电影院内拍摄电影正片、彩蛋不可以，不
拍长视频只拍照不可以，拍了只发朋友圈或者自
己欣赏同样不可以，那我们想分享影片内容到社
交媒体时应该怎么办呢？“建议市民朋友使用官
方发布的海报、剧照或是片花进行传播，这样也
就不会因为在影院黑暗的环境中亮起手机屏摄，
影响其他观众的观影体验。”漳州又见影城相关
负责人告诉记者，其实在影城反盗摄宣传中一直
热传着一句话：当电影龙标亮起时，请收好我们
的手机。

☉本报记者 蔡柳楠

在朋友圈“晒电影”？
你可能违法了！

本报讯（邵爱霖 何楚琼）近日，云
霄县总工会在全县范围内开展以“网络
安全为人民，网络安全靠人民”为主题
的 2021年网络安全宣传周活动。

此次活动以宣传网络安全为重
点，通过多种方式，集中宣传了网络安
全政策法规和防范常识，让“网络安全
为人民，网络安全靠人民”的意识深入
人心，共筑网络安全防线。同时，增强
网民的责任感和使命感，人人当主人、
个个担责任，凝聚维护网络安全的强
大合力。

活动期间，云霄县总工会志愿者
进社区、进家庭，开展个人信息保护宣
传。向广大职工群众发放《网聚职工
正能量争做中国好网民倡议书》《个人
信息保护倡议书》《中国好网民四条标

准》等宣传资料 700 余份，引导职工群
众下载“国家反诈中心”App。并通过
现场讲解、咨询，普及网络常识，增强
职工群众网络安全防范意识，引领职
工群众自觉遵守网络安全相关法律
法规。

志愿者还走进园区、进企业，在县
文创园组织集体授课，向企业职工宣
传网络安全知识和禁毒、扫黄打非、预
防电信诈骗等相关知识，提高职工认
毒防毒、抵制垃圾文化和防范网络诈
骗的能力。同时，在县总工会办公大
楼 LED 屏幕、云霄县总工会微信公众
号、县职工服务中心服务窗口，推出预
防网络诈骗的宣传标语，普及网络安
全知识，营造网络安全人人有责，人人
参与的良好氛围。

云霄县总工会
开展网络安全宣传系列活动

在刚刚过去的国庆小长假里，漳州网友@红
尘以北本想“怒刷”几部热映的影片过足戏瘾，却
因在“刷片”时习惯性用手机拍摄打卡，被多家影
院巡检人员进行了警告，并按要求删除了录摄内
容。“难道不录视频只拍照、不做商业用途也不可
以么？”网友@红尘以北颇感委屈。

事实上，还真不行。
福建勉志律师事务所律师郑锦山告诉记者，

根据《中华人民共和国电影产业促进法》第 31 条
规定，未经权利人许可，任何人不得对正在放映
的电影进行录音录像；发现进行录音录像的，电
影院工作人员有权予以制止，并要求其删除；对
拒不听从的，有权要求其离场。同时，影片著作
权及其相关的权利，还受到《著作权法》《刑法》

《民法典》等法律的保护。
“虽然现有法律条文对于‘放映’暂没有明确

的界定，但我们认为，从电影龙标出现到电影放映
结束影院亮灯的这段时间，都属于‘放映’期间，观
众观影不应该进行屏摄等操作。”郑锦山表示。

走访中有不少市民认为，拍照并不是法律中
所说的“录音录像”。“我只是想在不打扰他人的
情况下拍张照片发朋友圈而已，并没有长时间录
音录像。”“拍照也是为了能把电影安利给更多朋
友，是在帮电影做宣传啊。”面对市民的不解，漳
州万达影城值班经理对记者打个比方：假设每个
人都拍摄一帧自己喜欢的影片画面发在网上，那
么当同一部影片中的关键图帧汇集到一定程度
时，就可能会构成对影片内容的泄露。即便拍摄

者并没有利用所摄画面盈利的“恶意”，这样摄取
完整作品中部分影像的行为，仍属相应法律法规
严令禁止的盗摄行为。

“其实，录像的最终呈现形式就是‘图像+声
音’。”在某互联网企业资深大数据工程师林凯看
来，如今许多智能手机进入摄影功能后，并不需
要用户按下拍摄键，就会在后台暗中运行录像，
以确保不错过潜在的拍摄机会。换言之，拍照和
录像功能的区分越发模糊。因此，照片其实在一
定程度上也是属于“录像”的范畴。

事实上，如果我们仔细翻看电影票背面的文字，
就会在明显位置看到“禁止拍照”的条款。也就是说，
当观众购买电影票后，在享受单人单次观影服务的同
时，其实已与影院“签订”了遵守相应规则的契约。

正 确 姿 势 龙标亮起 收好手机

15 日，微信安全中心发布对《视
频号“无下限博眼球”直播行为的治
理公告》。

通告称，自视频号直播功能上线
以来，绝大部分主播创作了大量积极
健康的优质直播内容，然而有少部分
主播为了博取眼球、诱导用户进行打
赏，无下限地开展低俗直播。此类内
容不仅在观感上非常不堪，向观众传
递负面扭曲的价值观，更存在着低俗
擦边、侵犯他人合法权益等明确违规
行为。

平台一直对此类违规内容进行
打击覆盖，根据违规严重程度采取不
同的处罚方式，包括但不限于：警告、
限流、掐播等，并扣除违规主播的信
用分，追加账号级别处罚。

微信安全团队通过日常主动巡
检、模型识别、用户投诉受理等方式
发现违规内容，并不断收集新出现的
典型违规案例，以覆盖玩法多变、套
路匪夷所思的新违规情节。

2021年 6月 1日至今，平台对“无
下限博眼球”的低俗直播内容持续进
行处理，累计处置超过 1.2 万个直播
间，对超过 5900 个主播账号扣除信
用分并追加账号级别处罚。

部分主播存在规避平台审核、对
抗平台打击的行为，如：在进行违规
表演时把镜头放远、侧过身或只收
声不入画，账号被封禁或限流后换
号开播等。一旦发现主播存在上述

恶意对抗行为，平台将加强对其的处
罚力度。

典型的违规情节公示
一、低俗 PK惩罚
1）营造低俗氛围效果类。
2）危害自身健康且易引起他人

模仿的斗狠类。包括但不限于：输了
喝超出身体负荷的水、倒立喝水、大
量吃辣酱/蒜头/辣椒酱等刺激性食
品、用刺激性物品（辣椒水/芥末/风
油精等）涂抹眼睛等身体部位。

3）其他无下限玩法。
二、低俗个人直播行为
1）穿着不雅或聚焦敏感部位的

低俗擦边类。包括但不限于：穿低胸
衣并在胸口处放纸巾、穿紧身衣或裸
露程度较高的衣物展示身材等。

2）通过声音、动作进行低俗表演
类。包括但不限于：模仿不雅动作或
声音、背朝镜头做不雅舞蹈动作等。

3）其他违规行为。包括但不限
于：在胸口处写字、故意打扮惊悚等。

微信安全中心表示，平台将持续
对各种低俗、“无下限博眼球”的直播
行为进行严格把关并加 大 打 击 力
度，从严处置违规账号。也在此倡
议各位主播规范自身直播行为，坚
决抵制不良直播风气，少玩一点低
俗套路，多做一点真诚的好内容。
欢迎广大用户积极投诉、检举违规
内容，帮助平台治理违规乱象。

（微信安全中心）

微信：治理视频号“无下限博眼球”直播行为

视频网站所谓的“超前点播”等一直以来备受争议。近期，爱奇艺、腾讯视
频、优酷三大视频平台相继宣布取消剧集超前点播。此举引来网友一片叫好，
表示“大快人心”。

取消超前点播
网友期待服务更真诚

杨 瑞

错 误 姿 势 屏摄打卡 剧透发“圈”

大 可 乐 、
爆 米 花 、拍 张
照 ，被 人 们 称
为 观 影“ 三 件
套”。

但如果你
在影院看电影
时 ，真 的 拿 出
手机拍录下喜
欢的演员或是
影片中的精彩
片 段 ，并 随 手
在朋友圈晒出
打卡，那么，你
正在盗摄的违
法 边 缘“ 疯 狂
试探”。

超前点播
普遍存在的吸金手段

所谓超前点播，是视频网站专
门针对 VIP 会员推出的一项付费
服务，消费者通过额外支付费用获
得视频的“提前观看权”，从而提前
解锁更多剧情内容。

超 前 点 播 模 式 最 早 出 现 于
2019年。《陈情令》在腾讯视频播出
后，腾讯视频试行了超前点播功
能，VIP 观众可以选择提前解锁包
含大结局在内的最后 5 集，每集收
费 6 元。同年年底，腾讯视频和爱
奇艺同时播出网剧《庆余年》，也都
开启了超前点播服务。数据显示，
2020 年共上线网络剧 230 部，其中
30%的网络剧、59%的网络首播电
视剧都实行了超前点播。调查结
果显示，有 66%的观众表示使用过
超前点播功能，其中，累积花费 10
元至 50元的观众占比达到 30%。

这种点播方式为近年来入不
敷出的长视频网站带来了丰厚的
收益。据报道，腾讯视频独播《陈
情令》，超前点播收入达 1.5 亿元；
腾讯视频与爱奇艺拼播的《庆余
年》，超前点播收入为 1.45亿元。

看似你情我愿
实则套路满满

虽然超前点播已经存在多时，但
是却受到许多争议。就读于闽南师
范大学的小陈表示，课余时间自己喜
欢窝在宿舍，通过视频平台看热播
剧。“前段时间刚刚看了《扫黑风暴》，
虽然已经是会员了，但却还要单独收
费，并且必须按顺序解锁剧集。这相
当于交了两次钱，看得也不顺心。”

至于这个钱收得是否合理，小
陈表示自己并不清楚。看似你情
我愿的正常交易，许多会员表示实

则套路满满。因为超前点播是按
集收费，但不允许消费者跳集购
买，必须逐集解锁内容，相当于打
包出售。不少消费者认为超前点
播损害他们的合法权益，有悖契约
精神和商业道德。

早在 9 月份，中国消费者协会
官网发布《中消协观点：少一些套
路，多一些真诚 视频平台 VIP 服
务应依法合规、质价相符》，认为对
于 超 前 点 播 业 务 推 出 前 已 购 买
VIP 服务的老会员，视频平台应按
原有会员协议提供服务，不应借修
改格式条款增加收费项目，向 VIP
服务未到期的老会员收取超前点
播费，减损老会员依据原有会员协
议享有的提前观影权利。对于超
前点播业务推出后的新会员，视频
平台应明确会员享有的权益内容，
不得为收取超前点播费用故意减
慢视频更新节奏，损害普通消费者
和会员的既有权利。

取消后
消费者拍手叫好

近日，闽南日报等微信公众号
相继转载权威消息，对爱奇艺、腾
讯视频、优酷三大视频平台宣布取
消剧集超前点播进行报道。评论
区中，广大网友一致叫好——

微信网友“见好就收”：买了
VIP 还要买超前点播，又分 VIP 等
级，普通VIP、超级VIP，想尽办法挖
客户钱。这种行为太不地道，所以
我干脆不买了，不看了还不行吗。

微信网友“静哥”：套路太深
了，明明已经买了会员，还是有不
少片子看不了，还需要充白金会员
或者买点券，臻享会员什么的，总
之是千方百计要用户掏钱。想好
好看片子，得把所有平台所有会员
全部充一遍，不然还真看不全。

微 信 网 友“TIFFANY”：早 该
这样了，最好连不是会员的中间插
播广告的也治理一下，一个广告
100 多秒，还不只是插一条而已，
开头、中间、结尾都有。

……
而在取消剧集超前点播的同

时，爱奇艺还对超前点播会员进行
了星钻补贴，此举也得到了许多网
友的支持。

少一些套路
多一些真诚

除了超前点播外，广大网友还
列举出了目前视频平台的几大问
题：一是消费者反映春节期间，视
频平台对热播剧单方修改更新周
期，由原来每周三至周日每天更新
两集，改为每周六至周日每天更新
两集，每周少播4集。二是平台宣传
充值会员将免广告，实际上只是去
掉了视频开头的广告，视频播放中间
仍多次插播各种广告。三是会员服
务未到期，消费者在不知情的情况下
被自动续费，认为平台强买强卖。

对此，中消协也进行逐一回
应，指出：广告特权应保障，违法
推送要杜绝；自动续费套路深，计
费规则要公平；协议不得随意改，
用户权益要落实。

中消协认为，视频平台贴合用
户需求，提供 VIP 会员服务，应当
尊重广大消费者，恪守诚信原则，
遵守法律规定，杜绝唯利是图，违
法欺客，霸王条款。希望各视频
平台经营者认真自查，主动整改，
少一些套路，多一些真诚，依法承
担应尽义务和责任，切实保障消
费者合法权益，真正在完善用户
体验方面下功夫，让消费者花的
每一分钱，都能得到质价相符的

应有回馈。☉本报记者

（资料图片）

（资料图片）


