
玩泥巴、捏泥人是许多
人儿时简单的快乐。随着
城市的发展，如今泥巴离我
们的生活越来越远，各种精
美的瓷器却越来越受大众
的喜爱。如若在闲暇之余
能自己动手制作或者绘制
几件独一无二的陶艺品，那
真是一件惬意且富有成就
感的事。近日，记者走访发
现，如今漳州市面上出现了
不少陶艺 DIY 手作店，吸引
了许多年轻人以及小朋友
们前去体验。
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从曾经开机飘雪花的
黑白电视、吱吱作响的台
式电风扇、洗脱分离的半
自动洗衣机，到今天的超
清投影仪、自清洁新风空
调、智能洗烘一体机，随着
时间的推移，家电产品的
功能、形态均发生了极大
的变化。近日，京东家电
发布了 2021 年度《家电消
费趋势白皮书》，跟随大数
据一起看看 40 年来家电
行业的消费变迁。

2021年度《家电消费趋势白皮书》发布

高品质高颜值智能化产品受宠

陶艺DIY手作店走俏 泥巴也能玩出艺术感
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（漳州市发改委提供）

本报讯（记者 陈铃清）为进
一步增强收费透明度，近日，省
发改委向社会公布了福建省政
府定价经营服务性收费目录清
单，涉及交通服务收费、公用事
业服务收费、其他特定服务收费
等共计 3类 17项。

在机动车停放服务收费方
面 ，公共文化、交通、体育、医
疗、教育等公共设施配套停车
场（库、泊位），具有垄断经营特
征停车场（库、泊位）收费标准
如下：计时收费的，小车类，一
类区（城市建成区比较繁华的
地段）每小时 2-11 元/车，超过
1 小 时 后 每 小 时 加 收 2-6 元/
车，最高收费 20-65 元/天 ；二
类区（城市建成区的一般地段）
收费每 2 小时 2-5 元/车，超过
2 小 时 后 每 小 时 加 收 1-2 元/
车，最高收费 15-45 元/天 ；三
类区（城市建成区的外线地区
或城市规划区范围内的近郊地
区）每 3-4 小时 3-5 元/车，超
过 3-4 小时后每小时加收 1 元/
车，最高收费 15-30 元/天 ；大
车类按占车位数计算收费。计
次收费的，小车类每 2-4 小时
每 次 3- 5 元/次 ，超 过 2- 4 小
时，每 1-2 小时加收 1-2 元，最
高 15-20 元/天，大车类按占车

位数计算收费。
居民燃气工程安装费标准

为：城市新建住宅供气工程建设
收费标准（不含别墅和自建房）
为 1850-2170元/户。

污水处理费(按经营服务性
收费管理的)收费标准为：居民
污水处理费 0.85-1 元/吨，特种
行 业 1.2- 1.8 元/吨 ，其 他 行 业
1.2-1.5元/吨。

生 活 垃 圾 处 理 费 (按 经 营
服务性收费管理的）收费标准
为：居民生活垃圾处理收费，9-
10 元/每户每月。非居民生活
垃圾处理收费，按用水量计费
的，每吨征收 0.3-2.66 元；按营
业面积计费的，每平方米 0.3-
1.5 元/月；按人数计费的，国家
机关、事业单位、部队和社会团
体等按每月 1-3 元/人；按车辆
数计费的，客车类小型车 4 元/
月，中型车 8 元/月，大型车 10
元/月。

有线数字电视基本收视维
护费标准为：城市居民用户有
线 数 字 电 视 主 终 端 基 本 收 视
维 护 费 收 费 标 准 为 18 元/月 ；
县 城 以 下（不 含 县 城）农 村 居
民 用 户 有 线 数 字 电 视 主 终 端
基 本 收 视 维 护 费 收 费 标 准 为
15 元/月。

本报讯 （记者 闫锴） 日
前，中国工商银行正式发布手
机银行 7.0版，新版手机银行实
现财富、服务、个性、互动、
权益的全方位升级，将为超过
4.6亿户手机银行客户提供更加
智慧、便捷的线上金融服务。

据介绍，新版手机银行采用
“智慧大脑+旅程引擎”技术，以
强大的 GPU 服务器算力、数据
存储管理能力以及数百种智能算
法为支撑，在客户使用手机银行
的相关服务时，定向推送合适的
信息、权益等内容，为客户提供
个性化的专属服务。新版手机银
行还由单纯的理财销售向财富陪
伴升级，建立起一套贯穿“投
前、投中、投后”的财富陪伴服
务体系；推出薪资智能规划服
务，聚焦客户发工资、查工资、

用工资全程，集中满足客户的薪
酬管理需求。

此外，新版手机银行针对
老年客户上线幸福生活版 2.0，
通过字体放大和简洁交互，帮
助老年人跨越“数字鸿沟”；针
对视障人群升级无障碍服务，
通 过 在 功 能 界 面 增 加 读 屏 功
能，解决阅读不便的问题；针
对县域重点市场上线美好家园
版 2.0，打造“惠民、惠商、惠
农”专属产品，将优质金融服
务下沉到县域城乡，为国家乡
村 振 兴 战 略 实 施 提 供 金 融 助
力；针对小微客户推出普惠专
版，提供以融资为核心的一站
式 普 惠 金 融 服 务 ， 覆 盖 信 用
类、抵质押类、数字供应链等
一系列小微 e 贷产品，提升金
融服务普惠性和可获得性。

品质即品位
高端化成行业共识

上世纪 70年代、80年代，中国家电
行业开始兴起，以引进外资品牌为主，
国产家电企业处于萌芽期，市场上黑白
电视机、冰箱、洗衣机开始普及；上世纪
90 年代是中国家电行业的成长期，外
资品牌固守高端领域，国产家电企业百
家争鸣，市场上出现了“新三件”即彩
电、冰箱、全自动洗衣机；2000 年，家电
行业进入高速发展期，普及型消费市场
形成，国产家电企业形成规模化，竞争
力加大，并走向精细化运营，市场上微
波炉、电压力锅、抽油烟机等各式各样

的厨房电器，以及加湿器等小家电开始
热销；2008 年后，家电细分市场成主
流，同时，互联网的发展推动家电家居
智能化进程，中国家电厚积薄发，开始
全面超越外资品牌，并以资本形式出海
收购外资品牌，家电下乡政策进一步推
进家电普及，电饭煲、热水器、吸尘器等
已经成为日常生活的一部分。

随着消费者对品质生活需求的提
升，用户对家电需求正从功能消费向品
质消费转变。《白皮书》显示，智能化和
人性化是消费者关注的核心要素，操作
简便的家电具有更优质的使用体验，能
够更好地提升生活品质，消费者也更愿
意为创新科技付费。

除此之外，套系化、细分化也正在
被消费者所青睐。京东家电数据显示，
洗烘套装在京东家电的搜索量达 5200
万次，高端产品占比为 50%；微蒸烤一
体集成灶的高端化趋势更为显著，在
1600 万的搜索量中，高端占比达 90%，
品质化需求可见一斑，高端化也成为家
电市场的必然和家电行业的共识。

追求健康化
健康家电关注度高

随着生活水平的提升，健康话题得到
高度重视，特别是在疫情发生后，与健康
紧密相关的家电品类关注度持续上升，健
康家电迅速走红，各类带有除菌杀毒功能
的电器产品进入消费者的购物车。

《白皮书》显示，78%的用户对健康
家电接受度较高，且在选购家用电器时
更加关注具备健康功能的产品，关键词

包括了抗菌、消毒、无尘螨、低糖、净水、
脱脂、锁鲜等。在众多家电品类中，消
费者对健康空调的认知度最高，能时刻
为室内增氧换气的新风空调就是备受
青睐的产品之一，今年京东家电“双十
一”期间，能时刻增氧换气的新风空调
成交额超去年全年；能解决衣物混洗细
菌交叉问题的分区洗衣机成交额同比
增长超 5 倍。由此可见，在日常生活
中，大家对于健康家电的需求已延伸至
方方面面。

我“懒”我有理
“懒系”电器持续走红

按每天 20 分钟的洗碗时间算，一
个月就能节约下 10 小时。生活节奏的
加快，让大家越发觉得时间可贵，因此

“懒系”电器持续走红。
《白皮书》显示，现已出现了“懒人

经济 3.0”，即用更加高效、专业的方式，
打造生活中的智慧体系，用聪明的方式
偷懒，成为“智慧懒人”。统计显示，能
解决传统地面清洁先扫后拖费双倍时
间精力问题的洗地机，多档水温、方便
每个家庭成员随时使用的净热一体净
水器，以及具备自清洁功能、不用手洗
的免手洗破壁机等清洁、厨电品类的

“偷懒”趋势品，在京东家电均有不同程
度的增长，最高增速可达 1500%+，“偷
懒”已然成为普世需求。

大数据还显示，不同群体对“懒系”
电器的关注点也有所差别，年轻人是

“懒人”的潜力军，看重效率、便捷，主要
关注小家电商品，例如洗地机、净热一

体净水器、免手洗破壁机等；初为人母
者，也是家庭的主要决策者，对孩子入
口的食物、直接接触的衣物尤为重视，
更加关注免水洗破壁机、洗烘一体机等
家电；人到中年，处处体现品质生活，更
趋向于关注烘干型洗碗机、洗地机这一
类高端型家电。

颜美心才悦
始于“颜值”忠于“才华”

品质生活的追求及个性化浪潮的
全面到来，让消费者不再只局限于家电
产品的功能，在先“看脸”的时代，大家
对于家电产品的选购大多遵从了始于

“颜值”忠于“才华”的规则。
据《白皮书》显示，颜值经济已悄然

盛行，个护小家电市场崛起“美容高
地”，能够让消费者变美的美容仪、脱毛
器、冲牙器等美体家电备受青睐，用户
量和搜索量大幅增长。

好看的外表能第一时间抓住消费
者的眼睛，拥有“高颜值”与“强设计感”
的微蒸烤一体集成灶成为越来越多消
费者的首选。近几年来，IP 合作款产
品也明显增多，以小家电为主，九阳、素
士、奥佳华、鲨客等品牌均有 IP 款，主
打可爱风。在家电的外观设计上，很多
产品一改以前呆板、粗糙的外形设计，
而是在产品中加入皮革、鎏金等特别的
装饰物；有的产品还从色调着手，推出
带有“少女粉”“仙女绿”“田园风”“工业
风”等标签的高颜值家电。毕竟，产品
好看了，才能悦享精致生活。

■本报记者 陈铃清

陶艺师现场教拉坯
每月烧制数百件陶品

一堆堆柔软的陶土，一双双富有创
意的手，一件件极具个性的陶艺品，成
就了一段美好的周末时光。上周六下
午，记者在龙文万达金街的“陶沙王国”
手工坊看到，里面的 6台制陶拉坯机皆
已被顾客占满，这其中有家长陪着孩子
来体验制陶乐趣的，也有小情侣携手来
制作情侣物件的，还有小姐妹结伴来打
卡拍照的。

“慢一点，这边歪了！”“我们把杯口
掰成心形吧。”“老师，怎么把碗口挖大
一点？”……正在拉坯的顾客们穿着围
裙，挽起袖子，满手陶泥，时而专注，时
而疑惑，时而嬉笑着。

“这里是拉坯区，顾客可以从样式
柜里挑选自己喜欢的陶品款式，然后在
陶艺师的指导下进行第一步拉坯塑
形。”该店老板江万涛是漳州市漳台陶
瓷交流协会会员，他表示，即使是对制
陶完全不了解的门外汉，在陶艺师手把
手的指导下，也能在半小时内做出杯
子、碗、盘子、小花瓶、烟灰缸等基础物
件，并且对拉坯手法有初步了解。

据了解，店里为客人准备的陶泥皆
是来自江西景德镇的高白瓷泥，绝对安
全无毒害，小朋友也可以放心玩耍。

陶坯做好后，待店员用热风枪吹干

即可上色彩绘，彩绘使用的可不是普通
的水彩颜料，而是一种矿物釉料。江万
涛说：“陶坯需要高温煅烧才能变成瓷，
普通的颜料遇上千度的高温就会完全
挥发，只有用这种特殊的釉料才能让颜
色附着在陶泥上面。”

上完彩后，需要把陶坯放置在店里
几周时间，待陶坯入电窑烧成瓷才算完
成作品。“顾客可以根据喜好，决定是烧
成亚光或者油光的陶瓷。这个柜子里
全是最近顾客制作的陶艺品。”江万涛
介绍，光万达店现在平均每个月要帮顾
客烧制 300 件左右的陶艺 DIY 手作，可
谓是顾客盈门，欲前往体验的消费者最
好提前与店家预约好时间，以免等待。

釉下彩绘 DIY
体验陶艺之美

如果你觉得拉坯过于耗时，又想拥
有个性化的陶艺品，那市区天虹商场内
的“小桃桃的游乐园”也是个不错的选
择，这里主要提供陶瓷半成品的釉下彩
绘 DIY。

记者在店里看到，一整面墙的柜子
上摆满了各式各样雪白的素坯供顾客
选择，有杯子、盘子、碗、小盒子等实用
的小物件，还有塑成小兔、小猫、恐龙、
汽车、蛋糕等可爱造型的小摆件。一旁
的长桌便是“创作区”，桌上摆放着供彩
绘使用的各种型号的油画笔。

“顾客选完自己喜欢的素坯就可以
来这里取釉料，我们提供的釉料大多是
时下比较流行的莫兰迪色系和马卡龙
色系的颜色。”店老板李薇介绍，虽然该
店刚开业 1个月时间，但已经迎来了不
少体验者，来体验的很多是小朋友，也
有不少年轻人，有的顾客有一定美术基
础，特地来彩绘盘子和碗，做成了一整
套非常有个性的餐具。

彩绘过程中，无论大人还是小孩都
尽情挥洒创意，用色彩和图案装点着自
己的作品。创作完后，还需等待约一周
时间，待素坯送往窑场烧制成油光锃亮
的陶瓷再交还到主人手中。一旁的玻
璃柜里，摆放着许多烧制好的成品，出
自孩童之手的作品色彩绚丽、童真童
趣；出自成人之手的作品富有寓意、简
洁大方，其中不乏精美之作。

除此之外，“陶沙王国”和“小桃桃
的游乐园”都提供泥塑 DIY，能够释放
小朋友们爱泥巴的天性，让他们用小手
捏出属于自己的缤纷小世界。

享受陶艺时光
陶冶情操舒缓压力

采访中记者还了解到，“陶沙王国”
不仅开设了手工坊，还将陶艺 DIY 带
进了校园。

“陶艺 DIY 不仅好玩好看，而且有
益于身心健康，老少皆宜。就拉坯环节

而言，需要你非常投入，眼睛要观察陶
泥变化，手要控制力度、脚要踩拉坯机，
还要不停加水润滑软化陶泥，这个制作
的过程能够培养孩子的专注力、协调力
以及动手能力；在塑型和彩绘环节，则
需要发挥创造力和想象力，这是一种艺
术素养的养成。”目前，江万涛已与全市
20 多所幼儿园、中小学等达成合作，定
期或不定期到学校开设陶艺 DIY 课
程。

他表示：“中国的陶艺文化博大精
深，我们的漳州瓷更是因造型典雅别
致、线条简练洒脱，而在中国瓷器中独
树一帜。对于儿童陶艺而言，学习的过
程通常比最终作品更为重要。我们在
学校里开设陶艺课，不仅会带上设备材
料，让孩子们感受拉坯制陶的乐趣和成
就感，还会告诉他们很多关于陶瓷的知
识，比如何为釉上彩、何为釉下彩，各个
朝代的瓷器有什么不同等等，以提升他
们的动手能力、陶艺鉴赏能力，增进他
们对中国传统文化的热爱。”

对此，李薇颇有同感，为孩童打造
健康有益的乐园、为年轻人提供放松身
心的场所，是她开设“小桃桃的游乐园”
的初心。她认为：“陶艺制作简单易上
手，人人都可以尝试，你可以结伴而来，
成为日常社交、交流情感的方式，也可
以独自完成，给自己一段安谧的静娴时
光。对于平时工作学习繁忙的人群来
说，陶艺 DIY 是非常适合的休闲解压

方式。” ■本报记者 陈铃清

本报讯（记者 陈铃清）霜降过后，
天气转寒，水仙花种植的好时节到来
了。近日，记者从市水仙花协会获悉，
今年全市种下水仙花种球约 1800 万
粒，从目前的销售情况来看，今年水仙
花球的市场收购价格高于去年。

据介绍，今年漳州水仙花海依然采

取水旱轮作的方式，在 6月到 10月水仙
花的休眠期，轮种水稻，使土地更肥沃，
霜降之后，水稻收割，种下水仙花球，元
旦以后市民就可以在圆山脚下看到一
片美丽的水仙花海。近年来，漳州水仙
花供不应求，市场售价不断提升，花农
种植水仙花的积极性得到了极大提升，

今年水仙花海的种植面积比去年多了
一倍，达 2000 亩，呈现出一业带百业的
经济效益。

另悉，在日前召开的 2021 年度漳
州水仙花生产经营研讨会上，结合水仙
花商品鳞茎收获分级情况，确定了今年
漳州水仙花商品鳞茎产销标准指导价

格。本年度水仙花种球分为 5个等级：
鳞茎周长达 25.5 厘米及以上的为特级
品，每粒标准价格为 20 元；鳞茎周长在
24～25.5 厘米（含 24 厘米）范围内的为
一级品，每粒标准价格为 12 元；鳞茎周
长在 22～24厘米（含 22厘米）范围内的
为二级品，每粒标准价格为 5 元（去年
价格为 4.5 元）；鳞茎周长在 20～22 厘
米（含 20 厘米）范围内的为三级品，每
粒 标 准 价 格 为 3 元（去 年 价 格 为 2.8
元）；鳞茎周长在 18～20 厘米（含 18 厘
米）范围内的为四级品，每粒标准价格
为 2元（去年价格为 1.8元）。

全市已种水仙花种球约1800万粒
指导价格高于去年

政府定价
这三类服务最新收费标准公布
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陶艺 DIY，享受一个人的娴静
时光。 本报记者 陈铃清 摄

全家来制陶，享受亲子时光。 本报记者 陈铃清 摄


