
鸿星尔克、百雀羚、蜂花、李宁、波司登、
花西子……伴随着优质国货的崛起，“国潮经
济”蓬勃发展。抖音电商发布的《2021 抖音电
商国货发展年度报告》显示，抖音电商国货品
牌去年销量同比增长 667%，其中，新锐国货品
牌销量更是同比提升 933%。

2021 年，国货老牌蜂花的直播间火了。
“蜂花回复网友评论又心酸又好笑”“蜂花成
立 36 年无任何处罚记录”“蜂花回应倒闭传
闻”“蜂花 10 年仅涨价 2 元”等话题登上微博
热搜，也使其创下 2 万元的日销售额，约等于
蜂花日常的月销量。

2021 年，国货品牌上直播已经成为不少
商家推广商品的必经之路，在直播间里，老品
牌焕发青春，新品牌抓住机遇。随着直播行
业不断规范，卖家逐渐告别价格战，专业性也
在逐步提升，直播电商正助推越来越多的优
质国货走红。从直播间到微博热搜，老国货
在直播间粉丝的支持下，在网友们的带动下，
走回了“青春期”。

国货认可度不断提高的深层原因，是国
货从产品质量到品牌推广的全面升级。“直播
间重点突出，讲得明白，重点是国货真的物美
价廉，购物体验好。”“90 后”消费者卢雨薇更
偏爱在直播间购物，她说，身边的亲戚、朋友
也都爱在直播间购买新老牌国货。在国内供
给侧改革的全面深化和消费结构升级的影响
下，重品质而非品牌的年轻一代，对国货品牌
具有强烈的认同感，使得直播间内老牌国货
焕发新生，也为国货新品牌成长壮大按下快
进键。

消费观念的转变，让越来越多的国货新
品牌开始发力。逐本、花西子、薇诺娜……一
大批国货新品牌斩获各个年龄段的粉丝，从
直播间走进全国各地网友的家。业内人士指
出，新国货品牌被消费者青睐的背后，既有走
向舞台中央的新一代消费者的文化自信、更
加多元的消费需求，又有新国货品牌带来的丰
富的品质选择。

漳州品牌也在发力。2021 年，有超 1000

万户家庭选择了青蛙王子，约 1.5 亿人次通
过电商直播与青蛙王子亲密互动，5246003
件青蛙王子快递背负着使命送往全国各地
……同时，片仔癀、小浣熊等漳州品牌也通
过线上、线下的多种方式，收获越来越多消
费者的喜爱。2021 年 1-12 月，漳州全市电商
网络零售额超 231.45 亿元，比增 30%，全市电
商企业数量达 8558 家，直接从业人数 94333

人次。
不仅如此，2021 年，漳州市还广泛开展促

消费主题活动，举办“云上跨年购”“全闽乐
购·漳州跨年购”“女神购物节”“美味飘芗节”

“消费促进月”“漳州消费月”“漳州云上美食
街”等活动，提升漳州味产品的知名度和影响
力，降低拓展市场成本，帮扶企业有效开拓国
内市场。
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近日，国家市场监管总局会同国家卫生
健康委、国家中医药管理局制定的《允许保健
食品声称的保健功能目录 非营养素补充剂

（2022 年版）》及配套文件（征求意见稿）公开
征求意见。

据悉，2022年版拟将有助于增强免疫力、
抗氧化、辅助改善记忆等 24 项保健功能纳入
保健功能目录。取消与现有保健功能定位不
符的促进泌乳、改善生长发育、改善皮肤油分
3 项保健功能和原卫生部已不再受理审批的
抑制肿瘤、辅助抑制肿瘤、抗突变、延缓衰老 4
项保健功能，自公告发布之日起，声称具备上

述功能的相关产品应当立即停止生产，已生
产的可销售至保质期结束。

记者在淘宝平台搜索发现，“延缓衰老，
留住青春”“年龄成谜，保持年轻态”“促进生
长发育”“助力成长”等相关保健产品，售价在
几十元到上千元不等，在宝贝详情页面还标
注了消费提醒：保健食品是食品，不是药物，
不能代替药物治疗疾病。此外，宝贝详情页
面还有购买“消费者告知书”“特别声明”“营
养科普声明”“法律声明”等一系列提示，如某
促进生长发育钙片在页面底部声明：所用词
语词组均为方便顾客搜索产品，使用的关键

词，主要为了方便客户购买，不代表产品本身
的实际功效。在某声称能“抗衰老”的保健品
胶囊的宝贝评价中，不少消费者表示“没什么
不良反应”“会回购”“质量好，感觉良好”。

其实，近年来不少所谓增高保健类、抗衰
老产品已被多次曝光，卖家声称的功能只是
广告不是疗效，甚至是一场骗局。一些保健
食品商家致力于扩张自身品牌知名度，夸大
功效，价格虚高，消费者面对各种概念营销保
健品，应多一份理性、少一份盲从，根据自身
身体和经济情况合理选购。在选购保健食品
时，消费者要认准产品包装上的保健食品“蓝
帽子”标志和注册号/备案号，看清保健食品
的标签和说明书，并登录国家市场监管总局
网站查询保健食品产品信息。

■本报记者 王心如

前段时间，肯德基与盲盒销售商泡泡
玛特联合推出“DIMOO 联名款盲盒套餐”，
盲盒一上线就激发了消费者的拆盲盒热
情。#肯德基 DIMOO#话题随即登上热搜，
与 之 一 起 上 榜 的 还 有 # 代 吃 #。 近 日 ，

“DIMOO 联名款盲盒套餐”被中消协点名
批评。

购买“代吃”服务，即雇人吃套餐，自己
只收盲盒；为获得隐藏款，斥资 10494 元购
买106份套餐；拆完盲盒，将食物直接丢弃……
如此种种，便是一些消费者为“DIMOO 联
名款盲盒套餐”痴狂的缩影。“在网上看到很
多类似于‘可爱的 DIMOO 属于你，罪恶的

热量留给我’的帖子，于是我也发了个帖凑
热闹，表示自己可以‘代吃’，没想到有很多
人来咨询。”市民陆小梦向记者讲解起自己
最近发现的“商机”。但盲盒营销不能浪费
资源，更不能有悖法律。反食品浪费法明确
规定，餐饮服务经营者不得诱导、误导消费
者超量点餐。

从零食、玩偶、文具到美妆产品再到恋
爱对象，盲盒品类越来越多，称重、摇盒、掂
重心、抡手感……盲盒圈抽盒秘籍层出不
穷，热衷于盲盒的消费者们对于盲盒的期待
与日俱增，但盲盒给人带来的也不只是“惊
喜”，也有可能是“惊吓”。早在去年，中消协
就揭露了盲盒骗局，指出“盲盒经济”存在过
度营销、虚假宣传、假劣产品、消费纠纷难解
决等问题，甚至有的商家将盲盒当成“清库

存”的工具。上海市消费者权益保护委员会
发布的未成年人盲盒消费调查报告指出，相
较于成年人，未成年人更易购买成瘾，调查
还发现盲盒溢价明显，二级市场有炒作嫌
疑，以某品牌中性笔盲盒为例，普通中性笔
常规零售均价仅在 3 到 4 元左右，而加上盲
盒包装，隐藏款溢价可高达 14 倍。深圳市
消委会公布的“手办盲盒”消费监督调查结
果也显示，除个别品牌经营者公布了“手办
盲盒”隐藏款抽中率之外，其他被调查的经
营者均表示“有概率抽中隐藏款”，但未明确
隐藏款具体的抽中概率，涉嫌侵害消费者的
知情权。

盲盒有一种未知的期待，每个抽盲盒的
人心中都有一个没有长大的小孩，他们心
中的“惊喜”需要守护，也需要规范。上海
市市场监管局于近日印发《上海市盲盒经
营活动合规指引》，从明确指引适用范围、
盲盒经营红线、合规经营建议等方面对盲
盒经营活动进行规范。业内人士指出，盲
盒热和其中的过度营销行为不可能靠你一
个地方性文件就予以规范，但这代表了一
种政府监管的风向标，会带动全国各地制
定和执行类似文件。此外，仅就盲盒而言，
质量问题、价格问题以及相关文化属性都
有待进一步严格和透明化，一些联名活动
也需要做更精准的市场调研，以确保产品
不至于出现负面信息。

■本报记者 王心如

万物皆盲盒不可取

2021 年，各类盲盒、电竞装备、撸猫神器、一
人食锅具等，成了以“90 后”“95 后”“00 后”为代
表的年轻消费者的“时尚消费”。他们走进宠物
餐厅，只为来一场与萌宠的狂欢；他们热衷抽取

盲盒，只为那一刻未知的快感；他们选购氛围感
商品，只为在“感官超载”后，享受着与自己独处
的时光……

北师大近日发布的《2021 新青年时尚消费趋
势发展报告》显示，新青年群体已成为时尚消费的
主力军，在多种时尚消费场景中展现了更大的爆
发力及未来的发展潜能，从服装、配饰到家居好物
等，功能的更新换代已不能满足新青年的需要，性
价比、品质创新和“颜值至上”的内卷风潮走向各
个领域。他们关注体验感，追求个性化的消费方
式，给市场注入源源不断的新活力。

在消费市场，年轻消费者总能成为消费潮流
的弄潮儿，越来越多企业将视角转向他们差异化、
个性化的需求。新轻食简餐、电解质饮料、环保跑
鞋、可降解内衣等新商品、新品牌、新品类不断涌
现，力图抓住年轻人的需求，博得年轻人的眼球。

京东发布的《2022 零售行业消费趋势新主
张》显示，“单身经济”“懒人经济”“小家庭”“宠物

经济”“颜值经济”等持续高速发展，释放出强劲的
消费潜力。在“独居”和“精致小家”概念的影响
下，一人用豆袋沙发、一人食锅具销售增长均超过
110%，微醺低度酒也成为年轻消费者的新宠。同
时，由“懒人经济”催生的清洁用品中，相关品类在
近两年增速超过 7倍，“一次性、免洗”等细分需求
的品类增速超过 22 倍。此外，一些概念产品正加
速走进现实，智能感应灯、适老马桶等品类销售增
速超 200%，坐式淋浴品类增速近 120%……

“十四五”规划纲要提出，深化供给侧结构性
改革，提高供给适应引领创造新需求能力。2021
年，曾生产出中国第一块手表的品牌海鸥，就在得
物 App 发售专为年轻消费者打造的全新潮表系
列，将传统制表工艺与年轻潮流有机结合。得物
App 社区通过持续沉淀潮流话题内容，正在成为
年轻用户的潮流风向标和发声阵地。

此外，闲鱼、转转等二手电商平台也成了当下
年轻消费者热衷的交易平台。“平替”也成了年轻
消费者购物的关键词，他们不再为某些高价商品
的品牌溢价买单，转而追求产品的功能性。业内
人士指出，年轻消费者在使用线上购物的同时，仍
然重视线下的消费体验，在线下实体店，他们通过
打卡、分享等形式进行自我表达，获得更多认同。

过去一年 消费市场出现了这些变化
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在 过 去 的 2021
年，国货热潮翻涌、“时
尚消费”走红、“银发消
费”规模不断扩大……
消费者的消费观念在
更新、在升级，呈现在
消费者面前的选择也
更多样、更丰富。那
么，在 2021年，我们的
消费发生了哪些变化
呢？

线上直播掀起国货热潮

在夜间生活中，夜宵摊是个很了不起
的存在，在这里有举杯中碰撞的青春，有
灯火中相爱的人的笑脸，有一家老小对简
单平凡生活的期待。这里饱含着城市的
人间百态，也是城市饮食文化的缩影，城
市烟火气唤醒了夜间经济。文化和旅游
部于近日公布第一批国家级夜间文化和
旅游消费集聚区名单，福建省 5 个集聚区
上榜。

随着生活方式的改变，人们对夜间生
活的消费不断提高，消费新需求也不断涌
现。为推进漳州市商贸流通业和夜间经
济发展，进一步增强消费对漳州市经济的
拉动作用，2021 年，漳州市研究出台《漳州
市推进商贸流通业和夜间经济发展若干
措施》，鼓励限上餐饮、零售企业延时经营
到零点，达到一定条件的，对企业的电费
支出给予补助。根据措施，突出培育壮大
限上贸易企业，月度新增、年度新增分别

奖励 12 万元、6 万元，与之前政策相比，奖
励金额大幅提高。

夜间经济不仅是“烟火气经济”，更是
“文体经济”“感官经济”。携程发布的
《2021 年上半年旅游夜经济报告》显示，
2021 年上半年用户人均夜游次数达 1.3
次，夜游人均消费达 187 元。漳州市开展

“点亮夜漳州”夜间经济发展专项行动，提
高夜间消费便利度和活跃度，加快形成包
括食、游、购、娱、体、展、演在内的多元夜
间消费市场，繁荣夜间经济。“十四五”期
间，漳州市将继续以漳州古城、闽南水乡、
碧湖万达广场、漳州高新区龙江岁月、角
美万达广场、万益广场等区域为主全力打
造夜间消费综合区，让夜经济点亮城市新
生活。与此同时，继续打造融餐饮购物、
休闲娱乐、展览展销、旅游观光、体育健身
等于一体的夜间经济聚集示范区，推动县
区夜间经济商圈建设。

伴随原料成本和费用增长的双向
挤压，2021年，仲景食品牛肉酱系列产
品出厂价上调 13%左右；加加食品的酱
油、蚝油、料酒、鸡精和醋价格上调 3%-
7%；海天味业和李锦记部分产品出厂价
格上调3%-7%和6%-10%；恒顺醋业部
分产品价格上调 5%-15%；安琪酵母、
梅花生物也相应上调了部分价格……
去年下半年以来，不仅是调味品，休闲零
食、速冻食品、啤酒、白酒、牛奶饮料等领
域的不少企业先后宣布上调产品价格。

国家统计局数据显示，2021 年全
年，全国居民消费价格指数（CPI）比上
年上涨 0.9%，低于涨幅 3%左右的全年
预期目标。2021年，反映全国通货膨胀
的数据——CPI和 PPI（工业生产者出
厂价格指数）数据走势出现明显分离。
相比于PPI同比增速大幅走高的趋势，
2021年CPI走势整体表现平稳。

12月份，从环比看，CPI由上月上
涨 0.4%转为下降 0.3%。其中，食品价
格 环 比 由 上 月 上 涨 2.4% 转 为 下 降
0.6%，影响 CPI下降约 0.10个百分点。
业内人士指出，这一方面是翘尾因素扰
动，另一方面是猪肉和蔬菜供应充足，
价格出现回落，但临近春节，非食品价
格或有所回升，与之形成对冲。

“感受最大的就是调味品涨价了，
前段时间新闻说旺仔牛奶、雪饼、仙贝
也会涨价，虽然涨幅不是很大，但是要
过年了，各种东西买一些，也可能比往
年多花点钱。”市民刘玉玲不禁感叹。
谈及消费品涨价对CPI的影响，业内人
士认为，从“滞后涨价”来看，尽管上游
大宗商品涨价会向下游逐步传导，但由
于下游消费市场竞争激烈，很多商品成
本上涨还需要自行消化，因此预计CPI
会在反弹一段时间后保持相对稳定。

办健身卡、结伴出游、凑单网购……
老年人群体越来越不一样了，“敢花钱”

“有想法”“活力足”是这届“银发一族”
的新标签。有关数据显示，2021年终大
促期间，智能手机、羽绒服、毛呢外套成
为“银发一族”购买排名前三的品类，

“银发一族”成为消费市场的重要增长
动力。

毛巾、润肤露、衣服、西红柿、辣椒
等是市民林奶奶在线上最常购买的商
品，这也是不少“网上冲浪”老年人的网
购清单。不仅如此，老年人网购品类从
无蔗糖食品、营养保健品、医用护具向
家具、家电、智能产品等不断延伸，老年
人的消费需求的进一步迸发，对供给端
也提出了更高要求。

随着人口老龄化程度加深，“银发
经济”市场规模还将进一步扩大。从整

个“银发经济”市场来看，全国老龄工委
发布的《中国老龄产业发展报告》显示，
2050 年我国老年人口数量将达到 4.8
亿，消费潜力将增长到106万亿元。

商务部等 22 部门印发的《“十四
五”国内贸易发展规划》提出，加快发展

“银发经济”，开发适老化技术和产品，
培育智慧养老新业态；鼓励发展婴幼儿
照护等相关新业态；完善市内免税店政
策，规划建设一批中国特色免税店。有
业内人士指出，得益于持续稳定的经济
增长，老年群体的收入水平越来越高，
消费能力不断增强，这有助于孕育新热
点，推动老年消费市场日益活跃，越来
越多企业也逐渐认识到，老年群体的消
费潜力有待释放，“银发消费”成为热点
可以说是水到渠成。

■本报记者 王心如

本报讯（记者 闫 锴 文/图）1 月 14
日，雷克萨斯全新一代 NX 漳州盛元上市
发布会在漳州陌里音乐餐吧举办（右图），
车主及媒体代表共同品鉴全新一代NX的
非凡力量。

1 台车，2 种动力，3 种“享”法，全新
一代 NX 目之所及，触之所及，是全方
位进化的产品价值，是匠心打造的至臻
完善。据介绍，作为雷克萨斯下一篇章
的开篇之作，全新 NX 为客户提供了丰
富的动力系统选择方案，除了常见的汽
油 版 本 车 型 和 混 合 动 力 车 型 NX260/

NX350h，还提供雷克萨斯首款插电式
混合动力车型 NX400h+，进一步丰富品
牌电气化车型阵容，满足日益多元的客户
需求。NX260 官方指导价为 31.88 万元
起，NX350h 官方指导价为 35.58 万元起，
NX400h+官方指导价为42.88万元起。

活动期间，还进行了漳州盛元首台
全 新 一 代 NX 车 的 交 车 仪 式 及 有 奖 互
动，充分体现漳州盛元雷克萨斯的服务
理念，即注重每一个细节给顾客带来超
越期待的上品服务及精彩多样的活动
体验。

雷克萨斯全新一代 NX漳州发布
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摄

“银发经济”渐成巨大蓝海时尚消费受年轻一代追捧

部分必需品宣布提价夜经济点亮夜漳州

市民在闽南水乡游玩 沈昊鹏 摄

市民在商店挑选盲盒 王心如 摄


