
消费 2022年5月6日 星期五
漳州新闻网：www.zznews.cn

经济部 责任编辑/蔡建如
电话：0596-2597196

E-mail:mnrbjjb@126.com 5

““近近””享五一享五一 漳州文旅市场持续升温漳州文旅市场持续升温
全市累计接待游客162.20万人次 实现旅游收入10.78亿元

今年五一小长假漳州文化旅游市
场人气回升，家门口的出游路线备受
欢迎。据漳州市文旅局测算，2022 年
五一假日漳州市累计接待游客 162.20
万人次，实现旅游收入 10.78 亿元。全
市旅游市场复苏程度较清明假期明显
回暖，但还未恢复到上年同期水平。
五一假期全市重点监测的 24 个 A 级景
区累计接待人数约 23.49 万人次,实现
门票收入 844.02万元。

重磅优惠助燃市场

五一假日，全市贯彻落实省委、省
政府有关促消费工作部署，出台一系
列惠民政策措施，鼓励广大市民积极
出游，激发文旅市场活力，有效助推文
旅经济健康发展。

全市发放 600 万元文旅消费券，市
民可到“云闪付”平台领取漳州文旅消
费券，消费券可直接用于全市各旅游
景区、酒店民宿、餐饮娱乐场所等消费
抵扣。

各地相应推出各种助企惠民促消
费活动。长泰区举办第二届全域旅游
发展大会暨“云采购 泰有货”旅游嘉
年华，活动期间发放 100 万元消费券。
龙文区开展形式多样的线上线下促消
费活动，“全闽乐购·魅力龙文”美食嘉
年华、漳州碧湖万达广场“万达青年节
活动”、龙文宝龙广场萌宠嘉年华等活
动异彩纷呈。

各地文旅市场纾困政策、促消费
政策持续落地，有效激发游客出游热
情，推动旅游市场复苏发展。

华安官畲景区瓢虫屋酒店、玖间
房民宿等项目打出 7.5 折优惠，假日期
间官畲景区累计接待人数相比上年同
期实现 20%增长。福建土楼（华安）旅
游区针对儿童、老年人、现役军人、残
疾（军）人等特定人群实行免票优惠，
持有华安生态文明建设卡用户可享受
门票八折优惠，假日期间该旅游区累
计接待人数增长达 25%。长泰十里蓝
山景区实行双人大门票 5 折、通票 6.6
折优惠等，假日期间该景区累计接待
人数增长超过 10%。

假日期间，全市日均接待游客超
过 32 万人次，为今年清明假期日均游
客接待量的 41.48 倍，全市文旅市场发
展呈现明显的总体向好态势。

举家“村”游成为主流

假日期间，家庭、亲友组团出游成
为不少游客出行首选。从游客抽样调
查结果看，全市接待个人或与亲友结
伴出游的游客占比超九成，比上年同
期上升 4.0 个百分点。各大景区纷纷
推出各类亲子互动、寓教于乐、长幼皆
宜的旅游产品，让市民游客在亲子互
动中共享假日欢乐。

东南花都花博园景区推出 2022 东
南花都亲子大“妙”会，涵盖欢乐小丑

泡泡秀、花仙舞、气球玩偶狂欢趴、美
食集市等沉浸式项目。HOORAY 欢
乐岛景区举办 2022 欢乐岛风筝露营
节，还给出欢乐度假大套票以及 3.3 折
萌马牵行套票的“门票+游玩体验”超
值体验优惠。长泰南山谷开启团队定
制，亲子家庭不仅可以体验绿色原生
态采摘和“烤土窑”的乐趣，同时还能
享受一次性消费满 1000 元可享现场水
果等优惠。在奇趣谷，亲子家庭体验
穿越绿野仙踪、乘坐网红小火车、与羊
驼为伴等项目，该景区成为新晋的遛
娃打卡点。

越来越多的市民选择拥抱“家门
口的风景”，乡村游成为五一假日的主
流和亮点。

鹭 凯 生 态 庄 园 推 出 植 物 拓 染 体
验、户外射箭、DIY 陶艺、童年院子、迷
你高尔夫等游玩项目让游客嗨玩不
停。云霄推出佳洲岛农民创业园—魏
妈文化主题公园—石帆塔、下河杨桃
岛—七高磜传统古村落乡村生态览胜
之旅精品线路，受到游客喜爱。

此外，随着假期后期气温回暖，滨
海戏水游产品人气逐渐兴旺。云霄县
推出体验沉浸式“泉”放松，吸引游客
泡温泉。白塘湾旅游区无边际戏水池
正式回归，水上飞鱼、香蕉船、飞伞等
丰富多样的海上运动吸引不少游客前
往玩耍。东山岛吸引许多市民游客前
来体验海上东山的魅力，南门湾、苏峰

山环岛路、双面海等地成为市民游客
漫步游玩好去处。

文化体验备受青睐

今年是红军攻克漳州 90 周年，感
受红色文化、追忆革命岁月是众多市
民游客假日出游重要选择。市文旅
局在美术馆和艺术馆举办纪念红军
攻 克 漳 州 90 周 年 图 文 展 、书 法 作 品
展，吸引众多市民游客前来看展。美
术馆同步开展社教活动，邀请小学生
现场创作红色题材书法作品。市博
物馆推出系列活动，彰显伟大胜利和
历史荣光。

多家景区推出文化旅游体验式活
动。东山风动石景区推出主题游园活
动，雅乐汉舞、关帝鼓舞给人以视觉和
听觉的双重享受，不仅有捏面人、印糕
点、国画团扇等传统民俗活动，还有顶
碗、平衡板等传统民俗表演；假日期间
该景区累计接待人数 3.45 万人次，同
比增长 4.1%。在天福石雕园景区，可
体验采茶、制茶、制作艾草香囊，还可
观看布袋木偶戏。

此外，福建省海丝钟表博物馆举
行“‘福’见漳州 四时花开——福文化
主题收藏展”，漳州古城举办林志明闽
南文化系列作品展，这些展会成为五
一漳州文化休闲重头戏。

■本报记者 张 晗
通 讯 员 王莹莹

5月 1日至 2日，2022年闽南日报车
友会首场自驾游欢乐启航。8 部车、近
30 位车友一同驱车前往东山县风动石
景区，参观国家 4A级景区、体验精彩民
俗活动，吹海风、抓螃蟹、听涛看海、戏
水畅游、品尝地道的海鲜美味……共同
开启车友会新一年的精彩。

虎年首聚 一路欢声笑语

出行当天细雨绵绵，却丝毫影响不
了车友的热情。上午 8点出头，车友陆
续到达集合地点，并将自己的爱车整齐
停好。走到会客室门口，不绝于耳的交
谈声不觉得嘈杂，反而倍感熟悉亲切。
随后，在领队的安排下，车友们纷纷领
取了车友会出行必备的车标和对讲机，
准备开启本次东山之行。

车友“随缘”可以说是车友会的老
熟人了，“车友会刚成立我就入会了，一
晃都十年了，只要车友会组织活动，我
都会报名参加。受疫情影响，好久没
有出去散散心了，刚好趁着这次机会
外出散散心，还能和久违的车友叙旧，
一举两得。”

8 时 30 分整，8 辆贴着整齐车标的
汽车有序出发。一个小时的车程之后，
林立的高楼、接踵的车流渐渐不见了踪
影，取而代之的是披着绿被的群山和蜿
蜒的公路。接下来的旅途中，对讲机不
时飘出欢声笑语。期间，小朋友“可可”
摇身一变，成为大家的“小领队”，通过
对讲机向车友传递前方的路况信息，还
不时与车友们互动交流，让车友在近两
个小时的车程中不会感到乏味。

11点多，车友们顺利抵达马銮湾风
景区内的金沙大酒店。

主题游园 好戏开锣上演

在酒店美美地饱餐一顿后，坐不住
的车友们仅仅休息片刻，便马不停蹄地
赶到此次自驾游的目的地——东山风
动石景区。

适逢五一期间，东山风动石景区策
划了一场三国文化主题活动，刘关张巡
游、汉服体验、汉代游戏相继上演。车
友们不仅在现场观看到了精彩的节目，
更与前来游玩的游客们一同体验了捏
面人、印糕点、剪纸、制作中药香囊等多
种古风项目。

不远处传来咚咚鼓声，原来是车友
“文林”抱着自己的女儿正在敲响“欢喜
无忧”鼓。寻声而去，只见步道上立着
十面分别书写“平安喜乐”“才貌双全”
等带有吉祥寓意的大鼓，“文林”表示：

“击鼓祈福，祝愿自己的女儿能够健康
成长，欢喜无忧。”

除了“祈福鼓”，景区内还设置了
“楼梯卷轴”“风生水起”等打卡点，吸引
不少车友和游客上前打卡拍照留念。

除了丰富的民俗活动，来到景区，
自然要到风动石打个卡、拍个照才算
不虚此行。当天，车友们纷纷化身摄
影师，帮助有需要的车友在风动石前
拍照留念，既有一家五口的全家福，
也有甜蜜恩爱的夫妻合照，相交多年
的车友也纷纷上前合照，现场气氛十
分融洽。

入庙上香祈福，是不少闽南人到东

山风动石景区不可或缺的一个重要环
节。车友“小苦”告诉记者：“出门前，领
队还为每位车友发了一个‘百宝袋’，里
面不仅有防风用的渔夫帽、旅游指南，
最让我感到惊喜的是，还准备了祈福用
的香，同时附带祈福的流程，即使是初
来乍到的外地游客，也能一目了然，非
常赞。”

漫游海滩 乐享假期时光

马銮湾风景区是此次东山之行必
去的打卡地。车友们无需远行，出了酒
店门口便到。自驾游的第二天，依旧阴
雨绵绵，车友却丝毫抵挡不住大海和沙
滩的呼唤，与大海来个亲密接触。

沙滩上，不少车友挽起裤脚，光着
脚丫站在海边，踩着细腻的海沙，享受

海风带来的冲击，欣然享受着大海的美
景。小车友们则在海滩挖沙嬉戏，感受
着假日带来的悠闲时光。

“孩子们，你们看我抓到螃蟹了。”
车友“藏锋”一手抓螃蟹的绝活，顿时成
为孩子们眼中的焦点，小车友们纷纷上
前拜师学艺，希望自己也能抓到一只螃
蟹带回家。

临近中午，经过休整的车友们前往
当地的海鲜大排档享用午餐，一道道生
猛海鲜陆续上桌，东山小管、黄瓜鱼、鲈
鳗、白灼虾等等让大小车友大快朵颐。
回家途中，车友“雨巷”表示：“虽然天公
不作美，自驾游碰到了阴雨天气，但景
区的精彩活动和地道的海鲜大餐，还是
让我觉得不虚此行。”

■本报记者 许文彬 文/图

虎年首场自驾游 共度蝶岛好时光

在口罩成为每个人出行必备物件
的今天，款式多样的口罩成为一种新
的时尚，这其中，孩子们喜欢的卡通图
案口罩尤其让人眼花缭乱。那么，儿
童口罩是否能提供安全防护？家长又
应该如何选择呢？

儿童口罩也拼颜值

小熊猫、萝卜兔、星黛露……一到
上下学时段，便能看到戴着印有各式
各样卡通图案口罩的孩子们走在大街
小巷中。“我喜欢彩色有卡通人物的儿
童口罩，因为戴着很好看。”学生陈盈
说道，同学们的口罩图案多样，有时大
家还会将可爱的儿童口罩作为礼物互
相赠送。

当口罩成为外表的一部分，人们
自然希望能增加点颜值。除了蓝色、
白色等常见颜色的口罩，市区宜又佳
医药、鹭燕大药房、聚芝林医药等多
家药店还销售粉色以及印有各种卡
通图案的儿童口罩，并且销量可观。

“店里销售的儿童口罩都印有小朋友
喜 欢 的 图 案 ，底 色 有 蓝 色 、粉 色 两
种。这类儿童口罩销量很好，有时会
出现断货的情况，上周日晚上粉色口
罩出现了暂时断货的情况。”市区康
佰家大药房（延安北路店）的工作人
员表示。

“家里小朋友比较好动，口罩经常
戴不住。”正在宜又佳医药（延安北路
分店）挑选儿童口罩的家长张女士表

示，“买了这些带有卡通图案的口罩就
不一样了，小朋友自己会主动戴，也让
我们省心。”

部分产品不达标

儿童的心肺功能发育尚不成熟，佩
戴不合适的口罩容易呼吸不畅，甚至对
心肺功能造成损害。为了让家长们更
好地选择安全、具有防疫功能的儿童口
罩，日前，黑龙江省消协对市场上销售
的 60款儿童口罩开展了比较试验。

结果显示，可孚的医用外科口罩
（生产批号：PC2109008）、优禾康的一
次性使用医用口罩、汇智·医仁的医用
防护口罩、迪咕咪/Reangel的儿童卫生
口罩（W）/一次性儿童口罩等 13 款样
品不符合明示产品标准要求信息，不
符合项目包含防护效果、过滤效率、通
气 阻 力 、表 面 抗 湿 性 、头 带 、口 罩 带
等。60 款样品均未检出甲醛、可分解
致癌芳香胺染料、可迁移性荧光增白
剂和环氧乙烷，微生物指标满足相关
标准要求。

EPSHOME 颐品的日用护理无纺
布口罩（非医用）、义乌市绿恩口罩有
限公司生产的一次性立体口罩/一次性
口罩（非医用）等 3款样品，明示标准为
GB/T32610-2016《日常防护型口罩技
术规范》，而该标准明确规定不适用于
婴幼儿、儿童呼吸防护用品。

防护性能方面，60 款样品中有 44
款样品的防护性能可达到儿童防护口

罩的要求，口罩具有良好的过滤效率
和面部贴合性；有 57 款样品的防护性
能可达到儿童卫生口罩的要求，颗粒
物过滤效率和细菌过滤效率均较好；
深圳丰丰电子商务有限公司生产的一
次性儿童口罩（非医用）、全棉时代的
一次性使用护理口罩、义乌市绿恩口
罩有限公司生产的一次性立体口罩/一
次性口罩（非医用）3 款样品经综合测
评，防护性能较差。

使用安全性方面，60 款儿童口罩
样品均不存在锐利边缘和尖端，视野、
阻燃性能、鼻夹达到标准要求，但表面
抗湿性表现存在差异。

耐用性测试中，优禾康的一次性
使用医用口罩、可孚的医用外科口罩
等 4款样品不符合明示标准要求，未达
到标准要求的拉力时，口罩带与口罩
体连接处发生断裂，存在一定风险。

选对产品保安全

儿童卫生口罩、一次性儿童口罩、
一次性使用医用口罩、一次性使用护
理口罩、一次性学生口罩……面对花
样繁多的儿童口罩，家长该如何为孩
子挑选呢？

业内人士提醒，儿童口罩不是成
人口罩“缩小版”，为孩子选择口罩时，
一定是以医用儿童口罩为首选，同时
要兼顾安全性和舒适性。购买时，要
查看口罩包装印刷上面的编码，需认
准 儿 童 口 罩 的 标 准 GB/T38880-

2020。同时，要在正规的平台购买，避
免在路边摊或无销售资质的微商等途
径购买。

注意儿童口罩尺寸合适度。儿童
口罩虽有大、中、小号之分，但都不适
用于 36个月及以下的婴幼儿。小号一
般适用于 3-6 周岁儿童，中号适用于
6-9 周岁儿童，大号建议 10 周岁以上
儿童佩戴。由于儿童生长发育存在个
体化区别，因此按年龄段选择口罩仅
作为参考，在选购过程中需给孩子进
行试戴，选择符合脸型大小的口罩。
儿童佩戴口罩会影响呼吸，所以年龄
小的儿童佩戴口罩要慎重，家长一定
要注意观察随时调整，特别是对于 36
个月及以下的婴幼儿，由于戴口罩会
增加呼吸阻力，引起不适，一般不建议
佩戴口罩，可通过减少外出等方式来
加强防护。

同时，还应注意查看儿童口罩的
外观类型，因为在熔喷布原材料相同
的情况下，口罩与脸贴合度越好防护
效果越好，立体口罩与面部贴合程度
优于平面口罩，头戴的密封性优于耳
戴的产品。

现在的儿童口罩，在颜色和样式
设计上更注重儿童心理，花色更多，很
多孩子也因为喜欢口罩的图案，愿意
佩戴口罩。家长们购买口罩时，在确
定产品符合标准的情况下，可以让孩
子自己挑选喜欢的花色，提升小朋友
的佩戴意愿。按照标准要求，口罩内
层材料不应印花或染色，口罩外层的
印花图案不应掉色。家长们买完口罩
可以用湿纸巾擦拭一下，看是否有掉
色的现象，确保口罩合格达标。

■本报记者 林 露

拼颜值的儿童口罩 你选对了吗？

从自制腐乳、肉酱、腊肠到各式糕点、饮品、蜜饯，再到茶包、减
肥酵素等，近年来，在各大电商平台，号称“纯手工”“无添加”“0 蔗
糖”的自制产品层出不穷，深受部分消费者的喜爱。与此同时，产品
质量问题、生产卫生问题频现，某些商家相关标签缺失、生产经营资
质欠缺、生产地发货地经营许可地不一致等问题引发消费者关注。

不合格自制产品你可能也买过

我国食品安全法规定，预包装食品的包装上应当有标签，标签
应标明名称、规格、净含量、生产日期，成分或者配料表，生产者的
名称、地址、联系方式，保质期，产品标准代号，贮存条件，所使用的
食品添加剂在国家标准中的通用名称，生产许可证编号等信息。

记者在某电商平台上选购了一款手工牛肉酱，在这款标注着“无
添加 更健康”的手工牛肉酱的瓶身上，有配料表、保质期、生产日期、
联系方式、登记证编号等基本信息，但没有执行标准。在一家售卖

“芋泥饼”“绿豆饼”“肉松面包”等自制烘焙品的店铺中，其经营资质仅
显示当地市场监管部门开具的“食品经营备案告知函”，且明确不含
网络经营。

月销量近 1000，店铺评分高达 4.9，一家售卖农家自制水果酵素
原液的店铺吸引了记者的目光。在该产品的宝贝详情页面上，用醒
目的字号标注“七年发酵 农家自制”，并附上检测报告表明各项指
标均合格，在产品参数中，也仅有品名、产地、净含量、保质期、生产
许可证编号等信息。

业内人士指出，自制的养生保健品必须申请生产许可证、获得
相关资质、办理营业执照后才可以销售。入网食品经营者是否需要
相关资质，视其所销售的食品类型而定。如果售卖的是经过加工的
农产品、自制食品，如自制水果罐头、蛋糕等，入网食品经营者必须
有《食品生产许可证》《食品流通许可证》《食品经营许可证》等生产、
经营食品的资质许可。

权益受损可要求赔偿

市民杨岑女士近日购买了一款自制猪肉脯，她说：“打开包装
袋，就有一股很重的香精味，标签上有生产许可证编号，但输入系统
查询时竟然检索不到。”她随即向平台申请了退货退款。标榜“纯
天然”“无添加”，主打“家乡味道”“家乡土味”等乡愁情怀牌，自诩食
用安全的自制产品，经媒体调查，部分商家的虚假宣传被拆穿，一系
列自制产品乱象浮出水面。

自制产品通过电商平台销往全国各地，让城里的餐桌与田间地头
直接相连，满足了消费者的多元需求。但食品安全问题不容小觑，法
律和相关司法解释也已通过多种责任连带形式，明确网络食品交易
第三方平台和经营者的担责情形，为自制产品划定清晰的红线。

业内人士提醒，消费者购买自制食品权益受损，可按照食品安
全法相关规定，向入网食品经营者或者食品生产者要求赔偿。如果
网络食品交易第三方平台不能提供入网食品经营者的真实名称、地
址和有效联系方式，则由第三方平台先赔偿后，再找食品经营者追
偿。此外，消费者也应树立安全意识，对自制食品的安全风险，不能

一味追捧，应增强甄别和判断能力。 ■本报记者 王心如

采价日期：5月 5日 9:00-11:00 计量单位：元/500克
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备注：以上信息仅供参考。更多市场行情请登录“漳州
菜篮子” http://www.zzclz.com

（漳州市发改委提供）

风靡网络的
自制产品安全吗？

车友体验“风生水起”祈福转盘项目

本报讯（记者 张 晗）5 月 1 日，漳州恒大帝景营销中心开放。
这是该项目由国企托管后以全新的姿态“归来”。当前，项目正在推
售建筑面积约 106-126平方米湖景美宅。

作为全国率先启动“政府主导，国企托管”的项目，漳州市区恒
大项目(漳州恒大帝景和恒大城市之光）在托管团队、施工单位、商
业银行和购房人等共同努力下，复工复产、资金回笼、团队和制度建
设等方面均取得阶段性、实质性进展。根据相关会议要求，项目 2月
20 日实现全面复工复产，恒大帝景项目 1#、2#、3#、5#楼力争 2022
年底如期交楼，6#楼力争 6 月底封顶，7#楼加快外立面装饰落架，
8#、9#、10#楼年底全面落架，进入装饰装修阶段。

恒大帝景营销中心开放


