
为贯彻落实习近平总书记关于打击治理电信网络诈
骗犯罪工作的重要指示精神，切实保障人民群众财产安
全，国家网信办会同公安部，重拳打击仿冒投资诈骗平台，
精准提示潜在受害人。今年以来，国家网信办反诈中心排
查打击仿冒APP4.2万个，并纳入国家涉诈黑样本库。目
前，国家涉诈黑样本库已涵盖并处置涉诈网址380.4万个、
APP51.4万个、跨境电话 41.5万个，互联网预警劝阻平台
预警超20亿人次。

近期，国家网信办反诈中心监测发现多起仿冒投资平
台进行诈骗的事件。诈骗分子仿冒京东金融、马上金融、
360借条等平台，推出大量“李鬼”式APP，以相似标志和产

品介绍以假乱真，以“小额返利”等诱导网民进行访问下
载，进而实施诈骗。部分诈骗平台甚至宣称具有“国企背
景”，以“国字头”名义吸引用户，以“拉人头”模式发展下
线，给一些网民造成巨大财产损失。

国家网信办有关负责同志指出，诈骗分子仿冒投资平
台诱导欺诈网民，让网民遭受严重的财产损失，还可能带
来个人信息泄露，应引起足够关注。广大群众需通过官方
正规渠道下载APP；出现非官方客服联系的情况，要注意
核查对方身份，切勿进行转账操作。APP商店等平台应加
强对可供下载APP的安全性审核，防止虚假APP浑水摸
鱼，坑害广大网民。 （来源：“网信中国”微信公众号）

国家网信办集中打击一批“李鬼”式投资诈骗平台

本报讯（邵爱霖 曾鼎鸿 林雅萍）为进一步助力推
动漳州创建全国文明城市工作，龙海区总工会、区融
媒体中心联合发起“文明龙海我来拍 美丽龙海我先
行”主题影像作品有奖征集活动。活动面向全区广大
市民群众和干部职工，征集创城主题照片、短视频，展
现龙海创城的新变化、新气象，表达龙海人民的新感
受、新期盼。

截至6月30日，活动共收到投稿图片、视频作品近700
件。经组委会精心挑选，优秀作品已陆续在龙海总工会公
众号等线上媒体平台展播。据悉，在优秀作品线上展播结

束后，组委会还将分别按摄影作品、短视频作品各评出一、
二、三等奖若干名。

此次活动受到广大职工群众的热烈响应、踊跃参与。
作品风格多样、题材广泛、主题鲜明，涵盖文明城市建设、
城市风光、民生福祉等领域，聚焦龙海文明新风、志愿活
动、劳模精神、好人好事、风光美景等。作品充分展现
了龙海市容市貌的改善、基础设施的完善、公共服务的
优化、市民素质的提升以及先进模范、热心志愿者
乐于奉献的精神风范，有助于进一步凝聚全区上
下同心同德创建全国文明城市的合力。

龙海区创城主题影像作品在线上展播

谣言：长期戴口罩可致肺结节增大？
真相：正常使用不会对肺部造成

伤害。
目前，随着新冠肺炎疫情防控常

态化，口罩依然是大家每天的“必戴
品”。前不久，网上传出“长时间戴口
罩可致肺结节增大”的说法，称口罩
中间层熔喷布系石油产品，其中的微
末颗粒会经由呼吸道进入人体肺部，
长期佩戴会导致肺结节增大。

对此，天津工业大学纺织科学与
工程学院教授钱晓明在接受科技日
报记者采访时表示，在正常使用范围
内佩戴口罩，是不会产生微末颗粒
的，更不会进入肺部。

“除了棉、毛、麻、丝、再生纤维素
纤维等纺织材料外，包括熔喷布在内
的很多合成纤维都是利用石油基材
料制成的。”钱晓明介绍，聚丙烯作为
主要的石油基材料，应用范围非常广
泛。而制作口罩用的熔喷布，就是由
聚丙烯高分子材料加工而成的超细
纤维非织造材料。

“这种高分子材料经过加工成
为熔喷布后，具有一定强度和非常
好的过滤性能，在正常的使用时限
内，不可能产生小分子物质。”钱晓明
表示，不过，聚丙烯材料不耐紫外线，
经过长时间日光照射，会出现变脆、
强度减弱的问题；其在外力的作用
下，比如用手捻、搓，也可能会变成粉
末颗粒。

不过，钱晓明强调，这种粉末颗
粒都是以大颗粒形态存在的，很难被
人吸入肺里。

“熔喷布口罩只要不在太阳下暴
晒，同时不超过使用期限，就不会产
生微末颗粒。一般在背光的地方储
存两年内，都是没有问题的。”钱晓明
补充道。

（来源：科技日报）

面对愈演愈烈的珠宝直播乱象，多个电商平台陆续出台规范，
为淘宝珠宝直播划定红线。快手电商发布《珠宝文玩行业宣传规
范》新增公告，新规则要求快手小店带货达人推广珠宝/钟表、时尚饰
品、趣味玩物类商品时，直播口播或短视频中对商品材质、工艺等信
息的介绍，必须和商品标题、商品详情页中的信息保持一致。而淘
宝平台也公布了《淘宝直播珠宝玉石描述规范实施细则》，对天然珠
宝玉石商品的定名规范、珠宝玉石优化处理后商品的定名规范、合
成/人造/拼合/再造/仿珠宝玉石的定名规范、珠宝玉石饰品的定名
规范、贵金属纯度描述规范等都作出了详细的规定。此外，云南省
市场监管局于今年制定了《关于加强珠宝玉石网络直播营销活动监
管的指导意见》，加强网络直播营销活动监管。

那么，如果消费者在珠宝直播间惨遭“割韭菜”，该如何维
护自身合法权益呢？福建泾渭明律师事务所蔡丁馨律师表示，
消费者可以通过与店家、平台客服沟通解决，协商不成可联系

市场监管部门寻求帮助，请求予以直播间经营者惩处，并要求
其承担“退一赔三”的赔偿责任。此外，就商家、平台、主播相关
责任，消费者还可向法院提起民事诉讼。

对于直播间主播而言，主播为经营者带货的行为应视为发
布广告及为产品代言的行为，主播作为产品广告发布者，有对
广告主资质和广告内容真假、合法性审查的义务，若主播未依
法履行法定义务；无法提供经营者的真实名称、地址和有效联
系方式，由市场监管部门对其进行行政处罚。对于直播平台而
言，若存在：平台不能提供经营者的真实名称、地址和有效联系
方式；平台作出更有利于消费者的承诺而未履行；平台明知或
者应知经营者利用其平台侵害消费者合法权益，未采取必要措
施；对于消费者的投诉没有及时受理等情形，消费者也可以要
求直播平台承担连带责任。

☉本报记者 王心如

“足金999今天只要399！”“玛瑙、水晶秒杀进行中！”“转行清仓，翡翠手镯199起！”直播间这些诱人的珠宝，
因较低的价格受到部分消费者的追捧。那么，这些珠宝真的“物美价廉”吗？若消费者在珠宝直播间权益受损
又该如何维权呢？

福建泾渭明律师事务所蔡丁馨律师提醒，如遇珠宝直播消费骗局，消费者应第一时间保持冷静，收集好相
关的证据，请求市场监管部门予以直播间经营者惩处，并要求其承担“退一赔三”的赔偿责任。

珠宝直播间真的珠宝直播间真的珠宝直播间真的珠宝直播间真的““““物美价廉物美价廉物美价廉物美价廉””””？？？？

珍珠手串、翡翠项链、蜜蜡手串、和田玉手
镯、蜜蜡毛衣链……在珠宝直播间，珠宝首饰应
有尽有。

“我在直播间里看了很长时间的‘超七水晶’。
因为这款水晶本身价格较高，太便宜的不靠谱，
贵的我还不如线下买。”市民李文婷在珠宝直播
间观望许久，终于选购到了心仪的商品，“价格比
实体店便宜，刚开始佩戴有些不适应，但是很快
就适应了，这是佩戴这款水晶的正常现象。”

不过，不是所有人都像李文婷那样幸运。“糯
化冰种水、种老肉细……翡翠手镯仅 399元！只
有一个！”某直播间内，主播将镜头对准手上冰透
的翡翠，“321 上链接！”当消费者点进购买链接
后，显示翡翠已拍完，“拼手速”的胜负欲刺激着
消费者对商品的渴望。市民吴宇轩守候了一晚
上，终于在直播间秒杀到了翡翠手镯，收到货之
后，发现翡翠本身存在多处矿点杂质，与直播间
展示的并不完全相同。“因为价格便宜，看起来也
还行，不影响佩戴，能接受。”吴宇轩说。

作为最早一批入驻直播的行业，珠宝直播如今已拥有稳定
的消费群体，但其在发展的同时，也出现了一些良莠不齐的现象。

产品过度美颜、货不对板、真假混卖、虚假宣传、证书造假
……部分珠宝直播间抓住消费者的心理特点，利用各种营销套
路，激起消费者的购买欲，期待着他们跳入主播和商家精心设
计的“陷阱”。

“我在珠宝直播间买过蜜蜡吊坠。到货之后觉得和直播间
的样品有差。”市民杨雪莹向记者展示了在直播间购买到的蜜
蜡，“直播间看到的确实是‘满蜜’，但是到手的这个明显不同，
而直播间出售的商品却明确标注了不支持退换。”

除了货不对板，部分珠宝直播间还售卖假货。主播称足金

999的黄金首饰，只有表面有黄金成分；秒杀的钻戒实际上是莫
桑钻……直播间的灯光氛围衬托出色泽鲜艳的珠宝、精湛的演
技配合熟练的话术，一阵“争执”后打出“亏本低价”199元的商
品，主播和商家“血赚190”。

为了证明珠宝质量，部分直播间还提供珠宝鉴定证书。那
么有鉴定证书的珠宝就一定是真的吗？业内人士指出，有些商
家为了方便售卖，会给珠宝办理以假乱真的鉴定证书，例如把
人工染色翡翠证书换成纯天然翡翠证书等，而“翡翠直播的江
湖骗术”也出现在央视315晚会的“黑名单”上，随后，“主播塑造
厂长人设”“错误引导材质”“主播与货主上演双簧”等珠宝直播
骗局也陆续被曝光。

天天下网下网闻闻
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长期戴口罩可致肺结节增大长期戴口罩可致肺结节增大？？
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互联网技术的发展给广告提供了更广阔的空间，
各种网络视频平台、短视频APP如今已成为广告投放
的主阵地。

当从小接触电视媒体、互联网信息的“90
后”“00后”一代成长为视频观众“主力军”，
他们对视频广告更加敏感挑剔，传
统的硬植入广告极易引起视频
观众的反感，注重广告内
容、讲究与视频内容
的融合才能让广
告营销事半
功倍。

因价格实惠受追捧因价格实惠受追捧

珠宝直播间乱象频发珠宝直播间乱象频发

消费者要善于维权消费者要善于维权

▲▼为规范珠宝直播市场，各平台调整
珠宝类目直播门槛，若商家店铺综合表现不
佳，将被取消直播权限。图为珠宝商家正在
直播介绍翡翠首饰

本报记者 严 洁 摄

图为视频中的贴片广告和压屏条广告

@@焦点网谈焦点网谈

广告硬植入广告硬植入
影响观感影响观感

“好好地看着视频，突
然弹出广告，有的是满屏的，

有的是在边角一小块。一段视频
里还不止出现一次，让人很‘出戏’。”

市民胡文婷是各视频软件的资深用户，
虽然每个视频软件都购买了会员，但是仍

不可避免地被各种形式的广告“骚扰”。“没买
会员是强制看广告，买了会员是可以关闭广告，

但总是被打断，非常影响观感。”
记者在各视频APP的使用过程中发现，目前视频广

告存在多种多样的植入方式。有拼接在视频前、后段的贴
片广告，有嵌入在视频中的“中插”广告，还有在屏幕底部滚动

的压屏条广告，以及各种台词植入、道具植入、场景植入，广告在
视频中几乎“无孔不入”。

生硬的广告植入效果往往适得其反。“一有广告我就快进，虽然广
告出现很频繁，但我根本没兴趣了解。”胡文婷告诉记者，硬植入的广
告反而让自己产生抵触心理，“有的广告植入过于喧宾夺主，甚至有古
装剧中出现了现代物品的广告植入，我当下就对这个产品产生了很不
好的印象。”

商家偏爱投放商家偏爱投放““软广软广””

不仅视频观众对硬植入的广告嗤之以鼻，当下不少商家也更加倾向
于投放“软广”。

区别于强硬施加内容给观众的“硬广”，“软广”以给受众传递价值为
主导，把产品卖点植入在各种媒介中，在潜移默化中引导受众形成购买
和消费的欲望。

“广告融入视频内容，不仅能让观众‘看下去’，更能让观众‘看进去’。”
品牌公关林小蓉就职于漳州某广告公司，平时主要负责为客户方的产品策
划营销方案。在林小蓉看来，广告营销早已过了频繁以量“洗脑”的时
代，一段优质的“软广”比播放一百遍“硬广”更加深入人心。“让别人看
不出是广告，恰恰是最好的广告效果。”

此外，“软广”的二次传播率也远远高于“硬广”。“短视频越来越火，一
些精彩的视频片段被单独剪辑出来二次传播，甚至比原视频更‘出圈’。
在这个过程中，‘硬广’会被毫无保留地删掉，而融入视频里的‘软广’则可
以‘借东风’传播得更广。”林小蓉表示。

内容设计让广告更内容设计让广告更““无痕无痕””

如何把广告毫无痕迹地融入视频内容？内容设计很重要。
胡文婷最近对《加油！妈妈》这部剧评价很高，一方面是被剧情吸

引，另一方面是因为剧中广告植入的设计十分巧妙。“视频中感冒药
的广告和剧情融入得非常自然，每次植入都是合情合理地出现，毫无
违和感。”

长剧的广告植入需要设计，脱离了故事情节的短视频“软广”，更讲
究脚本内容。

“拍摄前要详细了解产品的卖点，为每
个卖点设计情节，并融入同一个故事场景
里，一个脚本要反复推敲打磨很久。”市民
小吴常常在短视频平台上发布Vlog记录自
己的生活，去年开始，陆续有广告合作找到
小吴，希望能在她的视频中加入“软广”。

“Vlog 可以把产品融入各种生活场景中，但
粉丝对于广告都很敏感，脚本内容不合适
的话很容易被识破。”

“合理设计广告内容，让推广信息与视
频更贴合，同时保证视频内容节奏完整，
观众能在情感上接受当下的画面信息，才
愿意进一步了解产品。”从广告商家的角
度，林小蓉同样看重广告本身和被投放视
频的适配程度，“视频广告的本质仍是视
频，优质的内容和观看体验才能吸引观众
买单。”

☉本报记者 叶祺敏 文/供图
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