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以餐饮、休闲社交为锚
打造全维全时消费业态

漳州T·ONE整体定位“漫享生
活悦聚场”，立足“塑造餐酒咖氛围”
和“以聚会为核心的消费场景”两大
消费需求。漳州T·ONE以餐饮、社交
为锚点，打造以聚会、社交、潮流、休
闲、体验为一体的自由空间，满足高
净值人群私享、漫步的生活需求，进
一步放大“小微醺”“夜经济”氛围，创
造更多消费者欢聚、社交、互动场景。
值得一提的是，目前不论是北街还是
南街的招商率均超过了 95%，足见漳
州T·ONE的潜力。

在招商理念上，漳州T·ONE一
方面着重引入一些体验感强、极具特
色、能够自带流量和 IP的品牌，充分
发挥街区适宜“漫步”“游逛”的特性，
为周边年轻人打造社交根据地；另一
方面，重点甄别品牌是否契合未来消
费趋势，品牌生命力是否强劲，是否
有着长久的增长潜力。

漳州 T · ONE 南街在漳州 T ·
ONE北街定位上的品牌级次有所拔
高，从业态丰富度、品牌级次、消费场
景等多个维度提升，与漳州T·ONE
北街形成差异化的业态互补，以满足

商务客群的社交需求。漳州T·ONE
南街重点引入了40多家品牌，尽管品
牌数量精简，但新开品牌丰富了整个
项目的业态特色。在漳州T·ONE北
街已有的如元初食品、广临楼、诚东
餐饮、金逸影城、魅KTV等在内的百
余家品牌的基础上，漳州T·ONE南
街进一步丰富了商务生活氛围，引入
了希尔顿品牌酒店、味友·闽宴（漳州
首店）、索菲克战斧牛排（漳州首店）、
萧一锅（漳州首店）、TA说民谣音乐
酒馆等多家特色餐饮品牌。

在娱乐业态方面，漳州T·ONE
南街引入了万悦汇、闪电侠电竞、
sweet滑板公园等年轻力品牌，共同
形成了“微醺、社交、商务”三大特色
标签，为消费者创造了更多元、更丰
富的新消费场景，为漫步式城市休闲
生活增添了更加精彩的一笔。

此外，针对周边众多家庭客群的
核心需求，漳州T·ONE还重点引进
了近 20家教培品牌，涵盖了舞蹈、音
乐、美术、口才、篮球、乐器、亲子阅
读、托辅等细分品类，多元化满足家
庭客群需求。

A
2024 年龙文区

楼宇党建邻里节活
动现场

漳州 T · ONE 南街
已开街一个多月。伴随着
南街“最后一块拼图”的
嵌入，漳州T·ONE的整
个消费生态日趋完善，为
漳州市民再次更新了漫
步式街区的生活范本。

从异国餐吧、酒楼食
肆到休闲饮品、商务简
餐，从知名连锁品牌到独
立主理人品牌，漳州 T·
ONE 南、北街承载着周
边客群从早到晚、平日到
周末的全时段餐饮休闲
消费需求，进一步丰富碧
湖商圈夜间消费新场景。
据悉，近日，漳州T·ONE
在 2024年漳州市夜间经
济聚集示范区评定中，获
评“漳州市夜间经济聚集
示范区”单位。

B
聚焦精细化运营
漫享生活悦聚场成形

2023年 9月 28日，由厦门轨道集
团与建发商管倾力合作的商业项目
——漳州T·ONE北街正式开业。北
街实现了开业 9天客流总量 42万人
次、总销售额 1250万元的成绩。经过
一年多的精细化运营，漳州T·ONE
以其独特的餐酒氛围和悠闲自在的
街区环境，完美诠释了“漫步”与“游
逛”的街区特性。伴随着Citywalk的兴
起，漳州T·ONE迅速成为漳州市民
热门的网红打卡漫步路线。凭借出色
的运营实力，漳州T·ONE火速出圈，
在第 19届中国商业地产节上荣获了

“年度优秀商业地标街区”的殊荣。
据了解，首次进入漳州的元初食

品和广临楼月均销售额高达 300 万
元，本地知名品牌诚东餐饮月均销售
额也达到 200万元。在漳州T·ONE，
月均销售额超百万元的品牌已多达5
家，充分显示了消费者对这些品牌的
喜爱以及项目运营团队在品牌选择
上的精准眼光。

此外，开放式的街区形态为品牌
展示提供了更多可能性，特别是那些
具有社交属性的品牌。2024年，漳州
T·ONE 街区从美陈布置到主题活
动，进行了全方位的破圈式营销，共

组织了超过 110场活动，日均客流量
达到 2万人次，单日客流量更是创下
了5.5万人次的新高。

得益于丰富的户外空间，漳州T·
ONE街区还非常适合举办各类主题活
动，满足了市民“消费+户外生活”的多
元化需求。例如，与政企联动的“全闽乐
购·福聚龙文”新春嘉年华开幕式、2024
年龙文区楼宇党建邻里节等活动，不仅
助力活动期间项目客流量再创新高，还
进一步提升了项目的销售业绩和影响
力。同时，漳州T·ONE北街不断推出
具有强烈互动体验的节日活动，如青年
生活季、造悦节·河畔酒市、音乐节、创
意集市等，成功吸引了年轻人的关注，
为他们营造出所喜爱和向往的轻松愉
悦氛围，从而形成了强大的吸引力，实
现了聚客的目标。

在场景方面，漳州T·ONE南街
则是多资源联动，跨界联名 IP，打造
超500平方米南法普罗旺斯薰衣草花
园、神龙迎客 IP春节美陈、灵龙春风
集、内心小孩 IP展、20米热气球艺术
装置等高能级美陈，创造了城市级话
题。这不仅引发全城、全客群的关注
与参与，也为漳州T·ONE南街形成
更多元的影响力。

除了品牌和营销之外，漳州T·ONE在
空间塑造上也花费了不少心思。

根植于“生活”二字，漳州T·ONE围绕
6万平方米商业街区空间，将闽南深厚文化
底蕴与国际前沿理念标准相结合，强调水、
花园和文化的诗意融合。

漳州T·ONE积极探索新型商业街区形
式，以“畅快、慢享、欢聚”为理念，打造了由自
然绿廊、休闲广场、步行街道构成的漫游式街
区，通过合理的动线设置，串联起南北街，并
与江边兰亭相呼应，借此巧妙地营造出户外

通透感。
自然、水景与商业的结合，将为漳州T·

ONE带来更多无形效益。自然空间兼具生
态性、社交性、开放性等多样特征，负责为
大众提供生态价值，商业负责提供消费价
值。两者间形成的奇妙关系，将社交、潮流、
烟火气、艺术性等客流虹吸元素集中在一
起，为商业空间提供更多松弛感，显然其意
在为城市建造一座具备“生活感”的街区
项目。

当然，完整呈现的漳州T·ONE并不孤

立存在，而是与特房锦绣碧湖项目的住宅、
写字楼、希尔顿品牌酒店相连，形成了集商、
住、行于一体的“滨江之城”。目前，锦绣碧湖
B-3项目已盛大交付，88—199平方米精装
现房，即买即住。

漳州T·ONE作为一条和城市共生的
商业街区，将满足区域升级中人们对消费
更新的需求，构建人与城市、商业与城市的
连接。未来，在建发商管的精细化、专业化
运营下，漳州T·ONE将助力碧湖商圈成为
主城区活跃的消费板块。
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2024年11月22日，南街正式开业。

“全闽乐购·福聚龙文”
新春嘉年华开幕式

⊙⊙本版文图由 本报记者 王心如 采写提供

俯瞰北街

蜀九鼎人气爆棚

—— 漳州T·ONE持续释放新活力

南街航拍

C开放式街区
营造拥江揽湖的空间松弛感
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